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Caligmada folksonominin internet folklorunun olugma siirecindeki rold,
halk bilimi gergevesinde ele alinmistir. Bu amagla ilk olarak folksonomi ve
baglantili diger teknik bilesenler kisaca tamitilmig, daha sonra halk bilimi
kapsaminda degerlendirilebilecek halk kiiltirii 6gelerinin  folksonomi
uygulamalariyla nasil ortak kabule dayali folklorik degerler kazandiklari
aciklanmaya c¢alistlmistir. Arastirmada; internet ortaminda, folksonomik
modelle (halkin siniflandirma y6netimi) etiketlenen bazi igerikler incelenmis
ve s0z konusu arastirma nesneleri, iretilen folklor modeli iizerinden bir
karsilagtirmaya tabi tutulmustur. Calismada folksonomi ve internet folkloru
arasindaki iligki; folksonominin folklor ¢iktilarinin iiretim siireglerindeki
pozisyonu iizerinden agimlanarak elde edilen bulgular paylasilmistir.
Arastirma sonucunda; folksonominin, internet folklorunun olusumunda
kayda deger etkiye sahip oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Sézciikler: Internet folkloru, folksonomi, halk kiiltiirii, dijital
kultir.

A RESEARCH ON THE ROLE OF FOLKSONOMY IN THE
FORMATION OF INTERNET FOLKLORE

Abstract

The study deals with the role of folksonomy in the formation processes of
internet folklore within the framework of folklore. For this purpose, at first,
folksonomy and its related technical components were briefly introduced,
then it was tried to explain how the folk culture elements suitable for
evaluation within the framework of folklore gain folkloric values based on
common acceptance with folksonomy practices. In the research; In the
internet space, some content labeled with the folksonomic model (people’s
classification management) has been examined and these research objects
have been subjected to a comparison over the produced folklore model. In the
study, the relationship between folksonomy and internet folklore; The
position of folksonomy in the production processes of folklore objects is
explained and the findings are shared. As a result of the research; It has been
determined that folksonomy has an important effect on the formation of
internet folklore.
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Giris

Insanlar arasi iletisim, basta yazi olmak iizere siirecte gelistirilen cok sayida iletisim
teknolojisiyle gergeklestirilmektedir. Insanligm ilk dénemlerinde kullanilan ilkel iletisim
bigimlerinin yerini telgraf, telefon gibi yakin zaman teknolojileri almistir. Bugiin gelinen
noktada ise tiim diinyay1 ayn1 anda aymi teknolojik zeminde bulusturma yetenegiyle internet,
biiyiik halk topluluklarina sanal iletisim deneyimleri yasatmaktadir. Web 2.0°in sagladig:
altyapiyla birlikte, 6zellikle 2010 yilindan sonra yaygin kullamim alami kazanan akilli cep
telefonlari, s6z konusu internet iletisimini mobil diizleme tasimistir. Bu noktada gelismis
internet altyapisi lizerine kurulu sosyal medya yazilimlarinin rolii bilyiiktiir. Sosyal medya
platformlari, iletisimi pratik arayiizlerle sanallagtirmakla kalmamig ayni zamanda dijital kiiltiir
baglamlarinin olusmasina da zemin hazirlamistir. Kiiltliriin dijital mecralarda sekillenmesi ve
cok sayida 0z-tasarim normuyla bireysel diizenlemeler i¢cermesi sonucunda; kiiltiirii inceleyen
disiplinler, inceleme evrenlerini bu yeni sahaya gore yeniden giincellemek durumunda kalmustir.

Dijital kiiltiiriin olusmasinda 6nemli rol tistlenen baslica arag bilgisayardir. Bilgisayarlar
ve baglantili teknolojiler ilk zamanlar askeri amagclarla kullanilirken siirecte kisisel kullanima
acilarak ev ortamina taginmiglardir. Bu siirecin bugiline yansiyan en etkili 6rnegi ise akilli cep
telefonlaridir. Jill Walker Rettberg (2010) tarafindan “evcillestirme” metaforuyla yorumlanan
bilgisayarlarin akilli cep telefonlarina doniismesi, sadece mobil iletisim teknolojisi degil ayni
zamanda kiiltiirel bir doniistimiin arka planini olusturmustur (S. 477). Akilli cep telefonlari, ilk
donemlerinde sinirlt kitle tarafindan kullanilsalar da zamanla tiim yas gruplarindan insanlarin
temel iletisim araclarina doniigmislerdir. Bu anlamda sosyal medya uygulamalari; hizl
olmalari, kolay kullanimlar1 ve daha fazla duyuya hitap etmeyi saglayan ozellikleri nedeniyle
toplumlarin biiyiik bolimiinde benimsenmislerdir. Ortaya ¢ikan bu yeni sosyal ortam, dijital
altyapisindan bagimsiz olarak, tamamen insanin biyolojik donanimiyla aciklanabilecek
performans alanlari yaratmaktadir. Boylece sosyallesme refleksinin uzantisi olarak ortaya ¢ikan
ve dogrudan insana ait i¢giidiisel ilhamlarla tiretilen halk estetigine bagh folklorik tiretimler de
sosyal medya platformlarinda goriilmeye baslanmistir. Buradan hareketle baglamin
dijitallesmesine ragmen insan topluluklari arasindaki folklorik etkilesimin devam ettigi
sOylenebilir. Bu asamada halk bilimci i¢in 6nemli arastirma nesneleri barindiran sosyal aglarin
yapisal 6zelliklerinin de tanimlanmasi ve yapilacak analizlerin bu dogrultuda elde edilen bilgiler
cercevesinde sekillendirilmesi gerekmektedir. Internet ortaminin teknik 6zelliklerinden biri
olarak beliren ve dijital kiiltiiriin olusmasinda énemli paya sahip folksonomik paylasimlar ise bu
calismanin odaklandig1 dijital ortam araglarindan biridir. Folksonomi, Web 2.0 arayliziiniin
sagladigi olanaklarla, internet kullanicilarinin etiketledikleri igeriklerin daha kolay bir sekilde
diger kullanicilara ulagmasini saglamaktadir. Bu yoniiyle folksonomi, sadece dijital bir yazilim
degil aymi zamanda halk kiiltirinin sekillendigi ve {iretildigi bir mecra olarak internet
ortamindaki anonimlesme siireglerini de etkileyen bir tekniktir. Calismada folksonomi,
internetin kisa tarihgesiyle birlikte tanitilmistir. Daha sonra folksonominin internet folklorunu
olusturan teknik siirecler baglamindaki pozisyonu, halk Kkiiltiiriine etkileriyle birlikte
degerlendirilmistir.  Calisma boyunca yapilan analizler, halk bilimi teorileriyle
temellendirilmeye ve akademik yaklasimlarla bilimsel bir zemine oturtulmaya ¢aligilmugtir.
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1. Web 2.0: Dijjital Kiiltiiriin Dogusu

Internet; temelde farkli yerlerdeki iki bilgisayar arasinda ses, metin ve goriintii gibi
coklu ortam nesnelerinin genel bir ag iizerinden paylasilmasina imkan taniyan bir sistemdir. Bu
sistemin tarihsel olarak baslangi¢ noktast ARPA-NET biinyesinde gergeklestirilen ¢alismalarin
somut prototiplerinin tanitildigi 1969 yilidir (Banks, 2008, s. xxviii; Castells, 2008, s. 59; Gere,
2019, s. 76-77). Buna karsilik bugiin kullanilan internet modeline en yakin sistem IP (Internet
Protocol / Internet Protokolii) ve TCP (Transmission Control Protocol / Iletim Kontrol
Protokolii) adli yazilim protokolleridir ve bu yazilimlar sayesinde metin, ses veya goriintiiler
bilgisayar, telefon veya benzeri tasinabilir cihazlarla genel ag iizerinden paylasilabilmektedir
(Berners-Lee, 2000, s. 18).

Internet, alt degiskenleri ve yarattig1 etkilesimli baglamlarla ortaya yeni folklor iiretim
alanlarinin ¢ikmasimi saglamustir. Insan dogasinda var olan “kendini ifade etme” iggiidiisiiniin
tatmini igin gerekli ortami saglayan internet, igerdigi ¢ok sayida ifade araciyla folklorik
unsurlarin yeni bir bicimle aktarilmasina zemin hazirlamistir. Web 2.0 sonrasinda ortalama
internet kullanicilar1 tarafindan tretilen internet igerikleri; 90’11 yillardan sonra internet
kullaniminin yayilmasi ve her seviyeden kullanicinin siirece dahil olmasi sonucunda, “yeni
kiiltiirel ifade stilleri (McNeill, 2018, s. 128)” olarak degerlendirilmektedir. Bunun yaninda
internet kullanicilarinin etkilesim oranlarini artirmak amaciyla birbirlerinden farklilasmaya
calistiklar1 (Ozdemir, 2006, s. 24) bu ortamda ¢ok sayida yeni ifade stili iiretilmektedir. Ortaya
¢ikan bu liretim mekanizmasi ve ongoriillemezligi konusunda endiselerin var oldugu siber uzam,
bir bakima halk estetigine dayali sozlii ve gorsel folklorun iiretildigi, sekillendigi ve yayildigi
bir ortama doniismektedir.

Internet, bugiin gelinen noktada ¢ok sayida insanin yasadig1 biiyiik bir “sanal diinya”y1
andirmaktadir. Bu diinyada insanlarin, internet kullanicisi olarak yer aldiklar1 ve giinliik
sosyallesme c¢abalarin1 bu yeni dijital uzamin kodlarma gore diizenledikleri goriilmektedir.
Internet ortaminda kurulan iletisim, internet dncesi iletisim bigimlerinden farkl olarak yiiz yiize
degil sanaldir. Bu ortamda sunulan benlikler ve ortaya ¢ikan halk bilgisi ¢iktilar dijital araclar
kullanilarak tiretilmektedir: YouTube platformunda paylasilan bir video, bazi durumlarda ¢ok
sayida dijital yazilimla sekillendirilmekte ve ¢esitli gorsellestirme teknikleriyle sunulmaktadir.
Bu noktada, internet kullanicilarinin alimlama stillerinin bu teknigi gerekli kildiginin alti
cizilmelidir. Bir bagka ifadeyle internette bir siir, fikra veya Oykii paylasmak isteyen bir
kullanici, oncelikle dijital uzamin baglamsal O6zelliklerine hadkim olmak durumundadir. Bu
anlamda iiretilen folklorik nesne de dogal olarak dijitallesmektedir.

Insanlik tarihi boyunca anlatma eyleminde bulunan insan igin; anlatici, dinleyici ve
anlatidan olusan bu organik etkilesim modeli, {iretildigi baglamdan bagimsiz olarak her
donemde var olmustur. Bu bakimdan siiregte degisen tek seyin performansin sergilendigi mecra
oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Buna karsilik bir kdy kahvesinde icra edilen sozli halk
geleneginin internet ortamindaki bir ardiliyla -baglamsal dinamikler anlaminda- ¢esitli farklar
barmdirdigi da agiktir. Halk bilimi ekseninde gerceklestirilen dijital kiiltiir arastirmalarinin
onemli bir bolimii de bu baglama dayali farkliliklar1 agiklamak, ayristirmak ve analiz etmek
amacini tasimaktadir.

! Advanced Research Projects Agency (ileri Arastirma Projeleri Ajansi) (Castells, 2008, s. 58).
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2. Internet Folkloru ve Hipermetinsellik

Folklor; halka ait tiirlii deneyimin siiregte kazanilan tecriibelerle sabitlendigi estetik
performans alanlarini yiiceltmektedir. Ortak degerlere sahip olan topluluklarca kabullenilen s6z
konusu performanslar, tecriibeye dayali bilgi diizeyindeki 6zgiil pozisyonlarini agarak, anlamli
halk sanat iiretimlerine donlismektedirler. Folklor, bu iiretimlerin -ezoterik taraflarin1 6n planda
tutarak- ilgili topluluklar tarafindan sahiplenilme siireglerine odaklanmaktadir. Performanslarin
halka aitligi noktasinda ise cesitli estetik ritlieller ve gelenege dayali isaretlemeler kendisini
gostermektedir. Gelenek, bir olgu olarak folklorik bir nesnenin nesilden nesile aktarilmasi
asamasinda belirleyicidir. Gelenegin, genis halk kitleleri tarafindan benimsenmesi ise ortak
kabule dayali alimlama siireglerinin bir sonucudur. Alan Dundes, folklor nesnesini; asgari bir
ortak paydada bir araya gelen ve ortak kabule dayali gelenek degerleri iireterek bunlari
sahiplenen gruplarin, devralip aktardiklar1 maddi (halk sanati, giyim-kusam, ritiieller vb.) ve
maddi olmayan (fikra, atasézii, masal, efsane vb.) gelenek unsurlar1 olarak tanimlamaktadir
(1997, s. 75-76). Geleneksel halk bilgisinin iiretilme, olgunlasma, anlam kazanma, yayilma ve
aktarilma siirecleri ise tarihsel agidan bakildiginda her zaman aym dinamiklerle
gerceklesmemektedir. Gelisen teknolojiyle birlikte elektronik ortamlarla temas eden halk bilgisi,
gelenege dayali aktarim siireglerinden daha farkli bigimlerde hareket etmektedir. Geleneksel bir
mekanizmayla nesiller arasinda hareket eden halk estetigi unsurlarinin, 6zellikle dijital iletisim
teknolojileriyle birlikte statik olmayan bir davranig semas1 gelistirdikleri goriilmektedir. Ahmet
Ozgiir Giiveng tarafindan “kiiltiire]l bilginin elektroniklesmesi” olarak tanimlanan (2014, s.34)
bu siirecte gelisen dijital iletisimin ana aktorii internettir ve siirecte internet baglantili
sosyallesme araglarin giinliik hayata niifuz etmesi, folklor {iretim alanlarinin siber uzamlara
kaymast sonucunu dogurmustur. Iletisim ve sosyallesme pratiklerinin gerceklestigi internet
araclart da folklor ve interneti karsi karsiya getirmistir. Gelinen asamada iletisim ve yayilim;
geleneksel folklorun yaraticiliga ve estetige dayali standartlarinin yerini almistir (Cobanoglu,
2018, s. 123).

Internet topluluklar1 farkl: statiilerden ¢evrim ici kullanicilardan olusmaktadir. Biyolojik
bir siirecin uzantisi olarak insanin, toplumsal aidiyetle de baglantili olarak sosyallesmeye
duydugu ihtiya¢ kendisini internet ortaminda da gostermektedir. Bu ihtiyacin sekillendirdigi
performans alanlarinda da “dijital bir halk” belirmis ve bu halk degisen baglama ragmen kendi
folklorunu iiretmeye devam etmistir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta, s6z konusu dijital
halkin idealize edilmis bir kolektiviteye dahil olmasidir (Bronner, 2009, s. 22). Buna ek olarak
internet kullanicilarinin folklorik baglamda “halk” olarak degerlendirilmeleri ve bu vasifla
folklor iirettiklerinin sdylenebilmesi ic¢in elektronik baglamlar1 da denkleme dahil eden bir
folklor tanimina ihtiyag duyulmaktadir. Bu baglamda Erol Giiliim tarafindan yapilan ve bir
onceki ciimlede dillendirilen ihtiyaci karsilamak adina detaylandirilan folklor tanimu;
mekansallik, sosyallik, iletisimsellik, geleneksellik ve icrasallik seklindeki dlgiitleriyle (2018, s.
130-136) acimlayici 6zellikler tasimaktadir. Buna gore dijital uzamda folklorun varligy; kiiltiirel
iiretime zemin olusturacak bir mekéana, tanimli sosyaliteye, sosyaliteyi stirdiiriilebilir kilacak
iletisim ve etkilesim mekanizmalarina ve tekrarlarla cesitlenebilen uygulanabilir kiiltiir
icralarma baghdir (Giilim, 2018, s. 130).

Cevrim ici platformlarda folklor iiretiminin, baglamin kendine 6zgii dinamikleriyle
sekillendigi goriilmektedir. Ozellikle paylasima sunulan metinler, Web 2.0’1n cesitli etkilesim
modelleriyle birlikte statik olmaktan uzaklagmakta, metin ve yayilma anlaminda dijital ncesi
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basili metinlerle farklilagmaktadir. Bu asamada hipermetin olgusu, sozii edilen ayrigsmanin
kavramsal zeminini olusturmaktadir. Temelde hipermetin, internet altyapili arayiizlerin
aracsallastirildiklar1 bir uzamda, metinlerin c¢esitli etiketler ve baglantilarla daha kolay
erisilebilir olmalarin1 karsilamaktadir (Narin, 2016, s. 119). Bu yoniiyle folksonomiyle de
yakinlagsan hipermetinsellik, klasik anlamda metni kitap sayfalarindan ¢ikararak ekrana
tasimakta ve okuyucunun emrine sunarak her defasinda yeniden yaratim hissi vermektedir
(Patterson, 2015, s. 67). Edebi bir eserin tek dokunusla ekranda belirmesi bir yandan okuyucuya
sanal bir deneyim yasatirken diger yandan okuryazarlik kiiltiiriiniin giincel bir versiyonunu
haber vermektedir. Yazili kiiltiirde goriilen bu dijitallesme etkisi, kendisini sozli kiiltiir
nesnelerinde de gostermektedir.

3. Folksonomi

2004 yilinda O’Reilly Medya Grubu tarafindan, “world-wide-web”in yeni siiriimii
olarak tanitilan Web 2.0 arayiizii, internet kullaniminda devrim niteliginde bir etki yaratmigtir.
Web 2.0, Web 1.0’dan farkli olarak kullanici etkilesimini iist seviyeye tasiyarak her internet
kullanicisin1 agik bir kaynaga doniistirmekte ve Web’in kendi literatiiriiniin kullanicilar
tarafindan olusturulmasi mekanizmasiyla tasarlanan bir sistem ongérmektedir (O’Reilly, 2009,
s. 23; Mechant, 2007, s. 21-22). Web 2.0 bu yeterlilikleriyle internet ortamlarinda anonim bir
kiiltiir 6riintiistiniin inga edilme siirecinin baslangic asamasi olarak disiiniilebilir. Ciinkii Web
2.0 sayesinde internet kullanicilari, sozlii kiiltiir iist bashgindaki tiim folklor {iriinlerini bir
kaynak gibi davranarak diger kullanicilarin ilgisine sunabilmiglerdir.

Folksonomi, Web 2.0 temelli internet arayiiziiniin ¢ok sayida uzantisindan biridir.
Bunun yaninda folksonomi; Web sitelerinin, ziyaretcilerine tamamen kendi ilgi alanlarina
uygun igerikleri etiketleme ve kategorize etme firsati taniyarak kamusal iretimle dijital
endiistrileri ayni diizleme tagimaktadir. Kavram, folk (halk) ve taxonomi (taksonomi)
kelimelerinden iretilmistir ve “halkin simiflandirma yo6netimi” anlaminda kullanilmaktadir
(Mechant, 2007, s. 25). Folksonomi teriminin mucidi olarak gosterilen (Trant, 2009, s. 1;
Smith’ten aktaran Mechant, 2007, s. 25) Thomas Vander Wall, kendi blogunda folksonomiyi,
internet ortamindaki bilgi ve nesnelerin iicretsiz olarak etiketlenmeleri sonucunda ortaya ¢ikan
ve “bilgiyi tiiketen kisi tarafindan yapilan” bir eylem olarak tanimlamaktadir?. Jim McClellan
ise ilgili yazisinda folksonomiyi, Flickr sitesindeki isleyisten hareketle tanimlamaktadir. Bu
isleyis, internet igeriklerinin anahtar bir kelimeyle belirlenmesi ve bu etiket ifadeler araciligiyla
diger kullanicilarin da s6z konusu igerige ulasabilmeleri seklinde tarif edilmektedir®.

Folksonomi, ¢ok sayida internet kullanicisi tarafindan tiretilen yine ¢ok sayidaki internet
iceriginin basit etiketlerle ilgi alanlarina gore siniflandirilmasina dayanmaktadir. Dijital ortamda
folksonominin kullanimi, belirli ilgi gruplarinin olugmasini saglamaktadir. Bu ilgi gruplarinda
bir araya gelen internet kullanicilari, begenme eylemiyle bir toplulugun pargasi
olabilmektedirler. Fakat segilen etiketler, sadece anlik olarak begenilen birtakim igerikler ve bu
yolla ortaya ¢ikan bir merkezilesme egilimi degil ayn1 zamanda kullanicilarin idealize edilmis
statii kaygilarini tatmin etmeye yarayan bir tiir benlik ifadesi anlami da tagimaktadirlar. Ornek
olarak internet kullanicisi, dijital ortamda yer alan bir igerigi begendigini gostermek icin herkese
acik profil sayfasinda bu tiir iceriklerle ilgili etiketler kullanabilmektedir. Secilen etiketler,

2 https://www.vanderwal.net/random/entrysel.php?blog=1750 (Erisim Tarihi: 04.07.2023)
3 https://www.theguardian.com/technology/2005/feb/03/onlinesupplement2 (Erisim Tarihi: 06.07.2023)
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kullanicilarla igerikler arasinda koprii gorevi gérmektedir (Sekil 1). Folksonominin bireysel
anlamima ek olarak sosyallesme siireglerindeki konumu da dikkat cekicidir. Bireyin; ¢evre
edinme, kendini ifade etme ve toplumsal yapida yer bulma gibi iggiidiisel reflekslerle bir gruba
ait olma ihtiyacini tatmin etme yoluna gittigi goriilmektedir. Kullanicilar bu sekilde ¢evrim ici
ortamlarda kullanilan sanal araglarla ortaya c¢ikan dijital kiiltliriin hem yaraticist hem de
tasiyicist gibi davranabilmektedirler. Bu noktada etiketleme davranisim1 gerceklestiren
kullanicinin kigisel motivasyonu 6nem kazanmaktadir. Ciinkii ilk zamanlar bir kesfetme aract
olarak kullanilan folksonomi, bir siire sonra etiketleyen kullanicinin s6z konusu igerige sahip
olma duygusunu tetikleyebilmekte ve ortaya ¢ikan sanal grupta sosyal uyumu
gelistirebilmektedir (Trant, 2009, s. 23).

Eliket 1
C Igerik-1 =¥ Kullanici-1
( lcerik-2 Y \
4 Kullanici-2
( icerik-3 ’
: Etket 4 Kullanici-3
( Igerik-4 Etket 5 /

Sekil 1: Folksonomi Etiketleri ve Kullanici Etkilesimi (Peters ve Stock, 2008, s. 3)
Sekil, Peters ve Stock’un (2008) ilgili yayimindan alinarak yeniden illiistre edilmistir.
Folksonomi, internet ortaminda genis halk kitlelerinin hangi icerige ne kadar ilgi
gosterdiklerini ortaya koyabilmektedir. Bu noktada internet kullanicilarmin etiketleme
asamasinda sectikleri anahtar kelimelerin nemi biiyiiktiir. internet kullanicisi, daha genis bir
yelpazede insana ulasmak i¢in, ilgili internet igerigini kelime dagarcigindaki en uygun ifadeyle
belirtebilmekte ve daha genel bir kullanici kesimine hitap edebilmektedir® (Sekil 2).

13

10

2 1

Etiket-1 Etiket-2 Etiket-3 Etiket-4 Etiket-5

Sekil 2: Folksonomik Etiketlerin Popiilerlikleri: Ornek Grafik
Sekil, Thomas Vander Wal’in kendi internet sitesinden® almmus ve yeniden diizenlenmistir.

4 https://www.vanderwal.net/random/category.php?cat=153 (Erisim tarihi: 09.07.2023)
5 https://www.vanderwal.net/random/category.php?cat=153 (Erisim tarihi: 09.07.2023)
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Folksonominin yapisina bakildiginda, ¢evrim i¢i baglamlardaki internet kullanicilarini,
ortak ilgi alanlar iizerinden sekillenen gesitli icerikler etrafinda birlestiren ve bu yoniiyle sosyal
alanlar olusturan bir Web 2.0 teknolojisi oldugu goriilmektedir. Bu anlamda sosyal bilimler
acisindan folksonomi, ¢esitli arastirma konulari icermektedir; kullanilan etiketlerin toplumsal
degerleri, iceriklerde en sik kullanilan etiketler ve bunlarin ortak degere bagli anlamlari, etiket
secimlerindeki kriterler ve tercih edilen etiketlerin sosyal uzantilar1 (Peters ve Stock, 2008, s.
21). Bunun yaninda folksonomi halk bilimi ¢er¢evesinde 6nemli veriler de sunabilmektedir.
Halk kiiltiiriine bagli ortak dil kullanimina dair semalar, toplum refleksi anlaminda iizerinde
uzlasilmis yorumlar ve folklor olarak degerlendirilebilecek kitlesel egilimlerin kolayca
indekslenmesi bunlardan birkagidir (Peters ve Stock, 2008, s. 14).

Folksonominin farkl: tiirleri mevcuttur. Thomas Vander Wal, genis ve dar olmak {izere
iki folksonomi tiirlinden bahsetmektedir (Sekil 3). Genis folksonomi, Wal’in ifadesiyle
“nesne(object)”’lerin (yani iretilen internet igeriginin) ¢ok sayida farkli kisi tarafindan
etiketlendigi ve daha genis bir etkilesim alanmin yarattigi folksonomik mekanizmalari
karsilamaktadir (Peters ve Stock, 2008, s. 6). Dar folksonomi tiiriinde kullanicilarin oldukg¢a
sinirli sayida etiket kullandiklar1 goriilmektedir. Dar folksonomi, etkilesim oranini ve heterojen
yaptyl olumsuz etkilemesine ragmen etiketlerin daha belirgin ve amacina uygun sekilde
tasarlanmasina olanak sagladigi igin genis folksonomiden daha kullanigh bir yap1 sunmaktadir.
Dar folksonomide ‘etkileyici’ bir kullanici tarafindan belirlenen etiketin diger kullanicilar
tarafindan daha “inandiric1” kabul edildigi goriilmektedir. Bu nedenle etiket sayisi genis
folksonomiye kiyasla simrl sayidadir®.
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Sekil 3: Genis ve Dar folksonomi Semalar1
Sekiller, Thomas Vander Wal’in kendi internet sitesinden’ alinmis ve yeniden diizenlenmistir.

6 https://www.vanderwal.net/random/category.php?cat=153 (Erisim tarihi: 09.07.2023)
7 https://www.vanderwal.net/random/category.php?cat=153 (Erisim tarihi: 09.07.2023)
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Internet ortaminda ¢ok sayida “y&nlendirici” unsura rastlamak miimkiindiir. Cevrim igi
baglamim en temel 6zelliklerinden biri olarak yonlendirme etkisi, birbirinden farkli ortam ve
kiiltiirel statiiden c¢ok sayida internet kullanicisim1 ayni konu etrafinda toplayabilmektedir.
Burada kullanicilarin bireysel motivasyonlari, dahil olduklari internet toplulugunun bir parcasi
olma hissi ve bu yolla gelistirilen aidiyet duygusu belirleyici olmaktadir. Marjorie D. Kibby,
internet ortamindaki cok sayida kategoriden bazilarinin 6n plana ¢ikmasini ve s6z konusu
siniflandirmanin, kullanicilart degil basligi odakta tutmasini ¢evrim i¢i dagilimdaki bigimsel ve
islevsel yakinliklarla agiklamaktadir (2018). Bu duruma oOrnek olarak internetteki sehir
efsanelerini gosteren Kibby, kullanicilarin ¢esitli motivasyonlarla ¢evrim i¢i yayilimi popiilize
ettiklerini ve giderek homojenlesen gruplarda bu mekanizmanin daha belirgin oldugunu
aktarmaktadir (2018, s. 167).

Internet tabanl sosyal medya platformlarinda kullanilan hashtagler® (#) folksonomiye
iyi bir ornektir. Ozellikle Instagram platformunda kullanicilarin, yiikledikleri igerikleri belli
etiketler kullanarak paylasmalar1 ve ilgilendikleri igeriklere de yine gesitli etiketler kullanarak
ulagmalar1 tipik davraniglardir. Hashtag olarak kullanilan etiketlerin bir bolimii digerlerine gére
daha popiilerdir. Hootsuite.com sitesinde yer alan en popiiler 50 hashtag i¢inde #fashion,
#photography, #art ve #travel gibi etiketler yer almaktadir®. Bu etiketlerin kullanim siklig1 bazi
orneklerde bir milyar agabilmektedir (Gorsel 1).

Ara

#fashion

g b

- ffa{shionstyle

721.043 gonderi

@ ® O

- #fashionblogger

165.868.078 gdnderi

Gorsel 1: Ornek Instagram Hashtag’leri'

Hashtag kullanimi, bugiinlerde internet kullanicilari igin kabullenilmis ve aligilmig bir
davranig bi¢imidir. Fakat bu folksonomik kullanim, akilli telefonlarla baglayan “mobil
sosyallesme dalgasi”nin ilk zamanlarina kadar uzanmaktadir. 2013 yilinda The New York
Times’ta, Jennifer Schuessler tarafindan yaymmlanan bir kdse yazisindal' 6zellikle Twitter
sitesinde hashtag kullanimmin, genis kitleleri ayn1 momentte birlestirme giictiniin alt1

8 Hashtag’ler, “#” isaretiyle baslayan ve internet kullanicilarmin aradiklar igerie kolayca ulagmalarmi saglayan
smiflandirma teknigidir. Hashtag’ler Tiirkge’ye “diyez etiketi” seklinde ¢evrilmektedirler. Buna ek olarak hashtag
araciligryla belirli bir konu veya giincel bir olay iizerine tartisma ortami kurulabilmektedir (Akyol ve Arica, 2016, s.
98; https://teloji.com/hashtag-hestek-isareti-nasil- yapilir/ Erisim Tarihi: 09.07.2023).

9 https://blog.hootsuite.com/instagram-hashtags/ (Erisim Tarihi: 20.07.2023)

10 https://www.instagram.com/explore/tags/fashion/ (Erisim Tarihi: 20.07.2023)
Uhttps://archive.nytimes.com/artsheat.blogs.nytimes.com/2013/01/07/tweet-this-hashtag-named-word-of-the-year-by-
american-dialect-society/?searchResultPosition=5 (Erisim Tarihi: 20.07.2023)
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cizilmektedir. lgili yazida folksonomik etiketlerin manipiilasyon giiciine de gonderme yapilarak
2013 yilmin en onemli kelimelerinden biri olarak “hashtag” gosterilmekte ve Amerikali dil
bilimci Benjamin Zimmer’in hashtag i¢in kullandigi “her g¢evrim igi sohbette bulunan bir
fenomen” ifadelerine yer verilmektedir. Twitter sitesinde, kullanicilarin paylastiklart
gonderilerde kullanilan ifadelerin kullanim sikligiyla dogru orantili olarak popiiler hashtag ler
iiretilmektedir (Gorsel 2). Bu anlamda Twitter platformunda organik bir folksonomi tiiriinden
soz edilebilir. Hashtag’lerin “internet halki”ni belli odak merkezlerinde bir araya getirme
potansiyeli, folklor olusum siireclerindeki varyantlagma ve yayilma siirecleriyle benzerlik
gostermektedir. S6z konusu benzerlik, sézlii gelenek eserlerinin anonim olma, varyantli olma ve
senkretik olma gibi ozellikleriyle (Isik, 2005) dolayli olarak baglantilidir. Nitekim dijital
ortamda paylasilan iceriklere bakildiginda; bir siire sonra anonimlesme, bircok durumda
kullanicilarin  yeni baglamlara uyarlamasiyla varyantlasma ve folksonomik kullanimlar
dolayisiyla belli sinirlar iginde biitiinlik kazanma egilimleri gozlenmektedir. Bu noktada
Twitter’da agilan bir hashtag’in sadece yayilma ve varyantlasma 6zellikleriyle folklorik bir
tiretim olarak degerlendirilmesinin saglikli bir yaklasim olmayacagi vurgulanmalidir.
Hashtag’ler ile folklor unsurlari arasindaki yakinlik; yayilim ve varyantlasma noktasinda
kendisini gostermekte, dijital ortamda iiretilen bir igerigin folklor {iriinii sayilmasi i¢in ilk olarak
geleneksel bir zemine, ortak kabule ve aktarilmaya deger kiiltiirel etkiye sahip olmasi
gerekmektedir. Bunun yaninda dijital baglamlar, sosyal medya platformlari araciligiyla iiretilen
igerigin folklor potansiyelini agiga ¢ikarma anlaminda birtakim etkilere sahiptir. Ornegin
Twitter sitesi, bir ifadenin folklor kapsaminda bir ¢iktiya doniisme siirecini, demokratik bir
ortam yaratarak desteklemektedir. Twitter’da paylasilan ifade, “internet halki”nin begenisine
sunulmakta ve bu ifadenin insandan insana aktarilma kapasitesi yine s6z konusu halk tarafindan
organik siireclerle belirlenmektedir. Platformda paylasilan bir ifadenin belli sayida kullanici
tarafindan ilgiyle karsilanmasi (alintilanmasi) sonucunda, ortaya anonimlesmis bir etiket
¢ikmaktadir. Bu sekilde ortak kullanima sunulan konu etiketleri, onu ilk kez kullanan igerik
tireticisinden uzaklasmakta, dolasima basladiktan kisa siire sonra anonimlesebilmekte ve bu
ozelliklerini demokratik bir siirecin sonunda kazanmaktadir.

Trends for you
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Gorsel 2: Twitter’da Hashtag Kullanimi*2

12 https://twitter.com/explore (Erisim Tarihi: 20.07.2023)
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4. Dijital Ortamda Folklor Uretimi ve Folksonomi

Folklor, baslangi¢ asamasinda ¢ogu zaman bireysel performanslardan beslense de
iiretim mekanizmalarindaki toplumsallik, nesiller arasi aktarim ve organik yayilim siirecleriyle,
sekillendigi toplulugun kiimiilatif degerlerini yansitan holistik bir olgudur. Folklorun kendisini
olusturan bilesenlerden daha biiylik anlamlar barindirmasi; tekrarlanabilir, anlamli performans
sablonlari ireterek belli bir toplulugun tyelerini benzer duygu paydalarinda birlestirmesi ve bu
sekilde ortak kabule dayali degerler gelistirmesiyle aciklanabilir. Roger D. Abrahams, folkloru
“yinelenen performanslarla ortaya ¢ikan geleneksel bilgi 6geleri iceren bir ortaklik” olarak
tanimlamaktadir (1976). Ona goére folklor, bilgelik ve eglenme kompozisyonlart olmadan
eksiktir. Ciinkii folklor; sanat¢inin, baglami ve gelenegi taniyarak ortaya koydugu performansi
sistemle uyumlu bir edep cergevesinde harekete gecirmesiyle olusmaktadir (Abrahams, 1976, s.
195). Bu sekilde aslinda folklorik bir yasanin ana hatlarini belirleyen Abrahams, bir yandan da
herhangi bir zaman, mekan ve sosyal gruptan bagimsiz bir folklor tanimi yapmaktadir. Bu
anlamda dijital araclarla mobilize olan sosyallesme alanlarinda {iretilen halk estetigine dayali
tiretimler de Abrahams’in dinamik folklor oriintiisii icinde degerlendirilebilmektedir. Bu agidan
internetin diinyanin farkli bolgelerinden insanlari ayni sanal diizlemde bir araya getirmesi,
folklorun sadece baglamini degistirmis, performansa dayali folklor {irlinlerinin iiretim
siireglerinde kokten bir degisime neden olmamistir denebilir. S6z konusu folklorik ¢iktilar,
elbette birer icerik 6rnekleridir. Fakat bu iceriklerin halk bilgisi baglaminda folklora uygunlugu,
icerige ek olarak performansin da gézlemlenmesiyle agiga ¢ikabilecektir. Buna ek olarak dijital
ortamda iiretilen folklor da atasdzleri, masallar ve fikralar gibi belli bir ihtiyaci gideren
performanslarla sekillenmektedirler. Bu noktada en belirgin benzerlik, icracinin dinleyicilerle
etkilesimi noktasindadir. Clinkii hem internet ortaminda hem de geleneksel (fiziki) uzamda
folklor yaratimi, kisa siirede etki alan1 yaratmasi gereken performanslara dayalidir (Abrahams,
1976, s. 197).

Internette goriillen sozlii kiiltiir yansimalara bakildiginda, anonim folklor iiretim
kodlariyla benzer dinamikler gbze c¢arpmaktadir. Burada benzerlik hem ilk izlenim hem de
kavrayis siireglerinde kendisini gostermektedir. Francis Lee Utley; geleneksel folklor anlayisiyla
tanimlanan sozlii iiretimlerde, roman 6rneginde oldugu gibi uzun ve bilingli okumalar yerine
halk sanatinin “basit” stilizasyonunun hemen fark edildigini vurgulamaktadir. Utley’e gore s6z
konusu stil, masallar ve destanlar gibi sozIi tiirlerde goriillen hazir kaliplarla alimlanabilecek
stratejik unsurlar igermektedir (Utley, 1976, s. 13-14). Buna bir de bugiiniin “dijital yerliler”inin
gorsellerle daha kolay algilama egilimleri eklenince, dijital ortamlarda folklor potansiyeli ¢ok
daha kisa siirede ve kolayca agiga ¢ikmaktadir. Diger taraftan internette dolasan bazi iceriklerin
kisa siirede “efsaneye dontismesi”, yine folklorun dijital uzamlarda nasil hizla somutlagtigini
gosteren bir drnek durumdur. Geleneksel efsane 6rneginde oldugu gibi, efsanenin yayilma
stireclerinde rol alan dinleyici, konu dahilinde 6znel inanc1 veya gerceklige olan yaklasimiyla
degil anlatinin kendisinde biraktig1 olumlu veya olumsuz etkiyle karakterize edilmektedir (Dégh
ve Vazsonyi, 1976, s. 119). Buradan toplu halde insan reflekslerinin, gelenege doniisme
potansiyeli olan egilimlerin ve folklor iiretim Oriintiilerinin dijital baglamlarda da benzer sekilde
var olduklar1 sonucuna ulasilabilir. Bu noktada dijital iletisimin gerceklestigi platformlarda, kisa
siirede yiiksek etkilesim oranlarina ulasan (viral olan) igeriklerin dogrudan folklor nesnesi
sayilamayacaklari1 belirtilmelidir. Ciinkii karsilastirma icin referans olarak alinan geleneksel
folklor asamalar ile s6z konusu sanal etkilesim arasinda; halk tarafindan kabullenilme, kiiltiir
envanterine eklenerek uzun siire korunma, yeni durumlara uyarlanarak aktarilma gibi olgiitler
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noktasinda belirgin farklar mevcuttur. Bu nedenle dijital ortamin teknik donanimlariyla kisa
stirede ¢ok sayida insana temas eden “viral” icerikler ile kendi iginde folklor dinamikleri
barindiran kiiltiirel iiretimler ayrismaktadir.

Folklor kapsaminda sozlii kiiltiir {irtinlerinin yapisal analizi kolay degildir. Peter Seitel,
sozlii kiiltiir iiriinlerinin ¢ogunlukla metaforik tiirler olduklarimi ifade etmekte ve Ornegin
atasozleri gibi gorece kisa ve basit tlirlerin bile karmasik zihinsel siirecler igerdiklerini
belirtmektedir (1976, s. 140-141). Benzer sekilde dijital uzamda paylasilan s6z1i kiiltiir tirtinleri
de karmagik ve degisken siirecler igermektedirler. Ciinkii ¢cevrim i¢i uzamda ¢ok sayida tiirlesme
ve Oz-tasarim normu bulunmaktadir. Bu nedenle dijital ortam arastirmalarinda; sahadan
derlenen sozli kiiltiir driinlerinin yapisal benzerliklerinin bulunmasi amaciyla gergeklestirilen
erken donem halk bilimi arastirmalarinda (Propp, 2009; Cobanoglu, 2016, s. 253-254; Olrik,
1994a/b) kullanilan analiz tekniklerinden farkli yaklasimlara ihtiya¢ duyulmaktadir.

Folklor; gelenek, giinliikk ritiieller ve inanglar gibi etnolojik olgularla birlikte halk
estetigine dayal1 sanatsal iiretimleri de inceleyen bir disiplindir (Boratav, 1982, s. 25-26). Soz
konusu estetik tiretimlerin belli sablonlarla yeniden iiretilmeleri ve bu sekilde sonraki nesillere
aktarilmalar1 agsamasinda birtakim organik dinamikler dikkat ¢ekmektedir. Bunlardan biri olan
otantiklik (authenticity), 6zellikle halk sanatgilari tarafindan ortaya konan sozlii performanslarda
ve mitik inangla baglantili toplu halde insan davraniglarinda kendisini gostermektedir. Regina
Bendix tarafindan “coskulu, duygusal ozgiinliik” olarak tanimlanan otantiklik ayn1 zamanda halk
iiretimlerinin essizligine ve safligina géonderme yapmaktadir ve ona gore bu safliktan dogan
performanslar, organize edilmis orgiin altyapili sanata gore daha uzun omiirlidiir (1997, s. 45-
46). Bendix’in vurguladigi uzun Omiirlii orijinal iretimlerin, sozli kiiltiir doneminde hangi
stratejilerle yayildiklarinin tespiti, sonraki donemlerde daha farkli baglamlarda sekillenen
folklor {iriinlerinin davranis oriintiilerinin tanimlanmasini kolaylastirabilir. Boyle bir yayilim
semasinin eksiksiz olarak tespit edilmesi elbette zordur. Nitekim 6znesi insan olan estetik
performanslar, ¢cok sayida bagimsiz degiskenden etkilenebilmektedir. Fakat folklor tirinlerinin
yapisal Ozellikleri tizerinden gelistirilen ve farkli durumlara uygulanabilen bir model/sablon
olusturulabilir.

Folklor, kurumlardan degil “diger insanlardan Ggrenilen” bir estetik bilgi tiiri olarak
degerlendirilmektedir (Thompson, 2019, s. 103). Bu anlamda halk iginde bir icraci tarafindan
uretilen folklorun geleneksel bilesenlerle nesilden nesile aktarildiklart ve siliregte zamanin
estetik tatmin diizeyine gore giincellenerek siireklilik kazandiklar1 sylenebilir. S6z gelimi ozan
tarafindan iretilen manzum hikdyenin sonraki kusaklar tarafindan farkli baglamlarda icra
edilmesi, bugiiniin internet aginda goriilen temasa benzer bir etkilesim alan1 yaratmakta ve
boylece varyantlariyla birlikte organik bir s6zIii kiiltiir tiriinii havuzu ortaya ¢ikmaktadir. Bu
asamada, vurgulanan benzerliklere ragmen kitle kiiltiirline ait “popiiler” iiriinlerin internet
folkloruna ait olmadiklar1 belirtilmelidir (Cobanoglu, 2018, 124). Endiistri devrimiyle birlikte
ortaya ¢ikan ve sosyal bir doniisimii tetikleyen kitle iletisim araclari; bir yandan endstri
metalarin1  kiiltlirlestirirken (Adorno, 2020, s. 112) diger yandan George Ritzer’in
“McDonaldlagsma” metaforuyla tanimladigi (2011, s. 48) yapay, popiiler egilimler tiretmektedir.
Ortaya ¢ikan “pop kiiltiiri” ile gelenek, aktarim ve estetik gibi belirleyici gereklilikleri olan
folklorun ayn ¢ergevede degerlendirilmeleri miimkiin degildir.

Halk bilimi baglaminda sozIi iriinler, icract ve dinleyici arasindaki karsilikli tatmine
dayali iletisimsel siiregten daha fazlasim ifade etmektedir. Ciinkii ortaya konan sozli
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performans; eglendirme, 6gretme gibi fonksiyonlarinin yaninda s6z konusu toplulugun inang
sistemi, diinyay1 algilayis bigimi ve gilinlik sosyallesme pratikleri gibi kiiltiirel kodlar da
barindirmaktadir. Icraci tarafindan ilk kez yaratilan folklor iiriinii, temas ettigi dinleyicilerde
sanatsal bir tatmin yasattiginda, dinleyiciler ilk konumlarindan uzaklasarak potansiyel aktarici /
icractya doniismektedirler. Bir 6rnek olarak, basarili bigimde icra edilen bir fikra, ilk duyuldugu
andan itibaren dinleyicilerde, farkli ortamlarda, farkli dinleyicilere “anlatma” istegi
uyandirmaktadir. Dinlenen fikranin ve gézlemlenen icract performansinin (jest, mimik, sive vb.)
yeni dinleyicilere anlatilmas1 da benzer sekilde potansiyel aktarici/icracilar dogurmaktadir. Bu
noktada tiim dinleyicilerin aktarici/icractya doniismedigi belirtilmelidir. Burada dinleyicinin
hafiza, ¢evre bilgisi, aktarim yetenegi, 6zverisi gibi degiskenler belirleyici olabilmektedir. Bu
yeterliliklere sahip olan dinleyici, artik icraci pozisyonundadir ve yeni baglamlarda yeni
dinleyici ve potansiyel aktarici / dinleyicilere temas etmektedir. Bu sekilde her defasinda daha
fazla dinleyiciye ulasan folklor {irinii bir siire sonra ilk {reticisinden uzaklasarak
anonimlesmekte ve dolagimda oldugu baglama ait kiiltiirel bir nesneye doniismektedir. Dikkat
edildiginde halk bilgisine doniisme siirecinde de dijital uzamdakine benzer bir yayilma siireci
gozlenmektedir. Bu anlamda fark, yayilimin hizi ve tiirii noktasinda kendisini gostermektedir.
Diger bir konu ise dolasimda olan iiriiniin yeni icracilar tarafindan doniistiirilmesi egilimidir.
Boylece zaman, mekan ve insan topluluklarinda goriilmesi muhtemel degisimlerden
etkilenmeyen organik bir liretim mekanizmasi ortaya c¢ikmaktadir. Cesitli asamalarindan
bahsedilen halk bilgisine donlisme siireci asagida (Sekil 4) sematize edilmeye ¢alisilmustir.
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Sekle bakildiginda (Sekil 4) siirecin en basinda ilk icraci goriilmektedir. Ortaya konan
bu ilk performanstan etkilenen dinleyicilerin sinirli bir boliimii, tiretimi farkli baglamlarda
aktarma istegi duymakta ve sozlii kiiltiire ait ¢esitli kodlarla ilk icracidan 6grendigi performansi
aktarmaktadir. Bu ikinci aktarim da yine benzer sekilde yeni dinleyicilere sunulmakta ve yine
bu dinleyicilerin bir kismi aktarici/icractya déniismektedir. Internet ortamindaki folklorik
tiretimlere bakildiginda ise folksonominin benzer bir siirecin yaganmasinda belirleyici oldugu
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goriilmektedir. Sekil 3’te yer alan folksonomi mekanizmalari, geleneksel anlamdaki folklor
yayllim asamalariyla yakinlagsmaktadir. Dijital uzamlarda da ilk icraci konumundaki igerik
tireticisi, icerik paylagsmakta ve bu igerik dinleyici / izleyicilerde duygusal tatmin yasattiginda
siradan internet kullanicilarini aktarici / icracilara doniistiirmektedir. Sekil 4’te sunulan folklor
modeli ve Sekil 3’te tiirleri verilen folksonomi modelleri iizerinden bir karsilagtirma
yapildiginda cesitli basliklar 6n plana ¢ikmaktadir. Oncelikle geleneksel folklor iiriinlerinin
fiziki ortamlarda farkli topluluklara temas ederek yayilmalarindan farkli olarak dijital uzamda
sanal temas sz konusudur. Fakat ilk icracidan ¢ikan folklor performansimin dinleyici /
izleyicilerde uyandirdigi duygusal etki hem geleneksel hem de dijital ortamda benzerlikler
icermektedir. Buna ek olarak ilk icranin dinleyici / izleyicileri potansiyel icracilara doniistiirme
stireci de her iki durumda yakinliklar barindirmaktadir. Bu siirece teknolojik altyap: saglayan
folksonominin 6nemi, bu noktada ortaya c¢ikmaktadir. Bir internet kullanicisi tarafindan
folksonomik etiket kullanilarak dolasima sokulan igerik ile geleneksel baglamlarda ilk kez
duyulan bir sozli kiiltlir iirlinlinlin estetik duygu anlaminda alimlanmasi her iki durumda da
sonraki asama (yaratici taklit) i¢in belirleyici olmaktadir. Her iki baglamda da (geleneksel /
dijital) sadece topluluk tarafindan begenilen iiretimler etkilesim alanlar {iretmekte ve bu sekilde
toplumun biiyiik boliimiine niifuz ederek kiiltiirel 6zellikler kazanabilmektedir. Bu anlamda halk
estetigi igeren sozli kiiltiir tirtinlerinin folksonomik bir siirecin sonunda diger performanslardan
ayrildiklar1 goriilmektedir. Bu durum, ayni zamanda Richard Dawkins’in “memetik teori’siyle
de agiklanabilir. Memetik teori; biyolojik bir terim olarak genlerin davranig semalarina benzer
sekilde, somut ve somut olmayan kiiltiirel tiretimlerin (memlerin) “taklit” yoluyla bir zihinden
digerine aktarilmasi siirecini karsilamaktadir (Dawkins, 2001, s. 312). Bu dogrultuda geleneksel
ve dijital ortamlarda iiretilen folklor nesnelerinin, genlerin gozlenebilir fenotipleri olan memlerle
(Shifman, 2014, s. 38) benzer yayilim semalar1 irettikleri soylenebilir. Bu yaklasimdan
hareketle folklor iiriinlerinin; hem geleneksel (yiiz yiize) hem de dijital baglamlarda benzer
sekilde yayilmalarinin biyolojik siireglerle de ilgili oldugu goriilmektedir.

Folksonomi, internet kullanicilar1 arasinda etkilesimi saglayan bir ara¢ islevi
tagimaktadir. Bu yoniiyle geleneksel folklor iiretim mekanlarindaki temas ve yayilim, dijital
ortamlarda folksonominin de aralarinda oldugu iletisim yazilimlariyla saglanmaktadir.
Kullanicilarin gesitli etiketler araciligiyla belli konular etrafinda bir araya gelmeleri sonucunda
potansiyel folklor tirtinleri i¢in sanal bir aktarim mekanizmasi ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda
iiretilen igerik, icra edilen folklor nesnesine, kullanilan etiketler ise geleneksel anlamda folklor
nesnesinin aktarilma baglamma karsilik gelmektedir. Folksonomi, sagladigi etkilesim
imkénlartyla internet ortaminda folklor {iretim siireglerinin gergeklesmesine katki
saglamaktadir.

5. Sonug¢

Dijital baglamlar, ¢evrim i¢i kullanicilar tarafindan iiretilen herhangi bir icerigin genis
cevrelere temas ettigi alanlardir. Geleneksel bakisla sozlii bir anlatinin; {iretim, temas, tatmin,
yeniden liretim ve varyantlagsma gibi siireglerinin biiyiik oranda dijital uzamda da gergeklestigi
goriilmektedir. Bu anlamda folklora donligme adimlarinin hem yiiz yiize hem de sanal
ortamlarda benzer semalarla sekillendigi tespit edilmistir. S6z konusu benzerligin olugsmasinda
folksonominin bir araya getirme yetenegi belirleyicidir. Folksonomi Web 2.0 arayiiziiniin
altyapisini olusturdugu sanal etkilesim alaninin bir uzantist olarak teknik bir siireci ifade
etmektedir. Internet, kigisel kullamima agildig1 giinden bu yana folksonomi gibi ¢ok sayida
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yazilimla birlikte daha etkili bir iletisim bi¢imi haline gelmistir. Internet kullanicilari tarafindan
paylasilan sayisiz igerigin, depolanip istendigi zaman tekrar ulasilabildigi bir platform olarak
internet baglantili uzamlarda dinamik ve karmasik bir yap1 goézlenmektedir. Sekillenen bu
ortamda kullanilacak etiketler, ilgi duyulan bir konuya ulagsmay1 kolaylastirmaktadir.
Folksonomi bu noktada devreye girmekte ve internet kullanicilarinin belli konularin etrafinda
bir araya gelmelerini saglamaktadir. Folksonomi internet kullanicilarini, belirli etiketler
araciligilyla aymi diizleme tasiyarak sadece internet folklorunun olusmasina zemin
hazirlamamakta ayni zamanda dijital kiiltiiriin olusmasinda da 6nemli roller iistlenmektedir.
Halk bilimi disiplini ¢ergevesinde gelenege dayali egilimlerin, teknik anlamda sozlii kiiltiire
evrilmeleri, internet baglantili ¢evrim igi sanal topluluklarin gruplagmalar1 ve ortak bir konu
etrafinda toplanmalar1 sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Bu noktada folksonominin etkisi daha da
belirgin hale gelmektedir. Halk bilimi agisindan bakildiginda folksonomi, folklor nesnesinin
dogrudan kendisinin taginmasi iglemi degil ilgili folklor nesnesine ulagsma bigiminin
aktarilmasidir. Bu aktarim ayn1 zamanda folklora doniisme ve yayilma asamalarinin
folksonomik uygulamalarin da i¢inde oldugu dijital kiiltiir ortaminda geleneksel baglamlardan
ne dl¢lide uzaklagtigini da gostermektedir.
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Extended Abstract

Technological progress has triggered the emergence of permanent trends in social awareness and
socialization practices, as well as making daily life more comfortable. In digitalized communication
fields, people have moved their interaction skills to virtual platforms with internet connection. The
emerging new social context has attracted the attention of academic fields whose subject is collectively
human reflexes. Especially with the use of web 2.0 interface on portable devices, socialization patterns
have been moved to the mobile platform and these academic disciplines have met with constantly updated
cyber research fields. In addition, developments in internet technologies are directly related to the process
of creating a new habitat for humans as a social being. The reactions and solutions developed by humans
in the process of adapting to this new nature pave the way for the emergence of significant new research
topics in the fields of social science. In the field of digital culture, a voluminous literature is formed with
the studies carried out in the process and academic approaches developed on media ecosystems. In this
context, this study aims to fill a gap in the digital culture literature and present a new perspective.

Folklore, as a discipline, focuses on the production of material and spiritual culture and the
transmission dynamics of these production mechanisms. From the oral culture periods to the present,
human socialization tendencies include similar processes in connection with their biological
characteristics. Especially the innovations in the field of communication have paved the way for
significant transformations in the way people connect with each other. However, despite the changing
forms of communication, it is seen that people maintain their position of being a social being in every
situation. As a discipline that focuses on the cultural outputs of people with a common denominator, it is
seen that folklore takes into account human behavior in changing contexts and rearranges its field of
study according to these new environments. As a matter of fact, folklore studies have focused on this new
techno-culture universe as a result of the digitalization tools that have had an impact all over the world,
removing the mentioned cultural environments from the face-to-face context and moving them to the
virtual plane. At this point, technical tools used in virtual environments play an important role.
Folksonomy, one of them, is predicted to be an effective variable in folklore production processes in the
digital environment. In this sense, the study analyzes the position of folksonomy technique in the
production stages of folklore outputs seen in digital environments.

Folksonomy can be briefly defined as a tagging system used to enable internet users to access
certain content more easily and to find the content they produce easily. The intersection of folksonomy
with folklore is primarily related to the etymology of the concept. The concept has emerged from the
combination of the words 'folk' and 'taxonomy' and is used in the sense of ‘classification method of folk'.
Folksonomy, with these features, is directly related to the stage of spreading, which is one of the
processes of performing, spreading and variants of folklore objects. When the content that internet users
circulate on the internet using various tags, overlaps with the interests of other users, a non-organic virtual
contact takes place. Internet users, who come together around the same label, become a part of the
socialization ritual and thus gain the carrier position during the spread of the folklore pattern. Like many
oral culture products produced by humans with their biological characteristics and pure inspiration, the
contents shared on the internet show a reflex of adoption and dissemination with common acceptance. In
this context, folksonomy acts as a bridge that enables a folklore object produced on the internet to reach
an unlimited number of online users.

In the study, the concept of folksonomy is explained with its various features and the connection
of the concept with web 2.0 technology is detailed within the framework of the research. With the
developments on the Internet gaining momentum in recent years, many new communication tools such as
folksonomy have been made available to people. Knowing the technical features of these new tools
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facilitates the work of disciplines such as folklore and anthropology, which have been doing research in
traditional social environments for a long time. For this purpose, in the study, technical processes were
tried to be introduced with their important components. After the introduction of the technical process, the
folklorization processes before digitalization were outlined and presented with a developed model. The
developed model was supported by the accepted research results in the folklore literature. In the model
designed as a concrete, understandable and applicable prototype of the folklorization processes, the
folklore object presented to the public with the first performer; contact, adoption and retransmission
phases were determined. The stages in question were handled from different perspectives and tried to be
presented with their layered internal dynamics. For example, psychological motivation processes such as
a listener who hears a folk tale for the first time, adopting the story and wanting to tell it in other
environments are also included in the mentioned model. The relationship between the traditional
folklorization model produced in the study and the dynamics of folksonomic diffusion is tried to be
determined. For this purpose, the folksonomic model has been added to the general flow of the study by
re-illustrating the folksonomic schemes obtained from the relevant sources, starting from the tagging
forms on social media platforms such as Instagram and Twitter. By comparing the developed traditional
folklore model and folksonomy models, the role of folksonomy in the formation of internet folklore is
interpreted with the qualitative research method. In the conclusion part of the study, the findings are
shared with their justifications.
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