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Bu c¢aligmanin amaci, Tirkge Ogretmen adaylarmin televizyonda
kullanilan dil ile ilgili goriislerini belirleyip degerlendirmektir. Arastirmada
nitel yaklagim benimsenerek 6zel durum g¢alismasi yontemi kullanilmustir.
Arastirmanin  ¢alisma grubunu 2017-2018 egitim—6gretim yili bahar
doneminde Trabzon Universitesi Fatih Egitim Fakiiltesi Tiirkce Ogretmenligi
Programi 3. sinifinda Ogrenim gormekte olan 8 Ogretmen adayi
olusturmaktadir. Arasgtirmanin ¢alisma grubunun secilmesinde kolay
ulagilabilir 6rneklem kullanilmig, ¢alismaya katilimda goniilliilik esas
almmistir. Caligmanin verileri arastirmacilar tarafindan gelistirilen yar1
yapilandirilmig goriisme formu ile toplanmistir. Formda kisisel bilgilerin
belirlenmesi amaciyla bir bolim ve Ogretmen adaylarinin televizyonda
kullanilan dil ile ilgili gorislerini belirlemeyi amaglayan 6 maddenin
bulundugu bir béliim bulunmaktadir. Arastirma kapsaminda toplanan veriler
iki arastirmaci tarafindan igerik analizi ile ¢Oziimlenmistir. Arastirma
sonucunda elde edilen veriler dizi/film, reklam, haber ile spor programlarinda
kullanilan dil olarak siniflandirilmis ve medyanin Tiirkge iizerindeki etkisi ile
ilgili 6gretmen adaylarina ait goriisler belirlenmistir. Ayrica ortaokul
ogrencilerinin medya dilinden nasil etkilendigi ile ilgili sonuglara
ulagilmustir.

Anahtar Sozciikler: Televizyon, dil, Tiirk¢e 6gretmen adaylart.

PRESERVICE TURKISH TEACHER’S OPINIONS ABOUT USING
LANGUAGE ON TELEVISION

Abstract

The purpose of this study is to identify and analyze pre-service Turkish
teachers’ views on the language used in television. The study adopted a
qualitative approach and used a case study design. The sample consisted of 8
pre-service teachers attending the third grade of the Turkish Language
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Teaching Program at the Fatih Faculty of Education, Trabzon University in
the spring term of the 2017-2018 academic year. The sample was selected
using convenience sampling on the basis of voluntary participation. The data
were collected using a semi-structured interview form developed by the
researchers. The form involves a section to identify personal data and another
6-item section to identify pre-service teachers’ views on the language used in
television. The data were analyzed by the researchers using content analysis.
The data were then categorized as the language used in TV series/movies,
commercials, news programs, and sports shows; pre-service teachers’ views
on the effect of the media on Turkish were identified. Additionally, results
were obtained on how secondary school students are affected by the language
used in the media.

Keywords: Television, language, pre-service Turkish teachers.

Giris

Insanlarin diger varliklardan ayrilan en &nemli 6zelligi diisiinme becerisine sahip
olmasidir. Diiglinen insan kendini dil ile ifade eder. Korkmaz (1992) dili, insanlarin karsilikli
haberlesme araci olarak kullandigi seslerden oriilii ¢cok yonlii ve gelismis bir sistem olarak
tanimlar. Saussure (2001)’e gore ise dil, hem dil yetisinin {iriinii, hem de bu yetinin insanlar
tarafindan kullanilabilmesi i¢in toplum tarafindan benimsenen zorunlu bir uzlagimlar biitiiniidiir.
Yine dil ile toplum baglantisina dikkat ¢eken Porzig (2011), dilin belirli bir grup insanin
birbiriyle konusmasini saglayan araglarm tiimiinii gosterdigini ifade eder. Insanlarin dili
kullanarak birbiriyle anlagsmasi sonucunda toplum ortaya ¢ikar. Toplum igin bir iletisim araci
olan dil ayn1 zamanda toplumun benligini yansitan bir ara¢ konumundadir. Aksan (2007), bir
ulusun yasama tarzi, inanglari, gelenekleri, diinya goriisii ve hatta tarih boyunca bu toplumda
meydana gelen ¢esitli olaylar ile ilgili degerli bilgi ve giivenilir ipuglarinin bu dilin s6z
varliginin, s6z hazinesinin derinligine inerek yalnizca dilbilim incelemeleriyle edinilebilecegini
belirtir. Tanimlardan anlasildigi gibi dilin en Onemli Ozelligi, insanlar arasinda iletigimi

saglamasidir. iletisim, hayatin siirdiiriilmesinde insan ve toplum i¢in olmazsa olmaz bir olgudur.

Giliniimiizde iletisim, insanlar arasinda bilgi aligverisini saglamanin yaninda genis
Kitlelere seslenme gibi bir igleve sahiptir. Toplumun bilgi edinme ve bilgi verme ihtiyacini
karsilayan yazili ve gorsel iletisim ortamlar1 genel anlamda “medya” olarak adlandirilir. Tiirk
Dil Kurumu medyayr ‘iletisim ortami ve iletisim araglari’” olarak tanimlar (TDK, 2011).
Medyanin kapsami, ge¢cmisten giiniimiize geldik¢e degismekte ve genislemektedir. Teknolojik
ilerlemeler nedeniyle gliniimiizde medya iletisimi ¢cok genis bir alanda ¢ok sayida secenek ile
insan hayatinda yer edinmistir. Sahin (2011), medyanin insan hayatinda dnemli ve vazgecilmez
bir yere sahip oldugunu, insanlarin medya ile i¢ ice yasadigini ifade eder. Basili-yazili, gorsel
gibi bircok tiirli kapsayan medya terimi, belirli teknolojileri kullanan, gesitli mesafelerdeki

izleyici kitlenin metin, goriinti, ses veya bunlarin bir araya gelmesiyle olusan medya
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mesajlarina génderme yapar. Bu; gazete, dergi ve diger geleneksel basili medyay1 kapsadigi
gibi, yeni medya olarak da adlandirilan bloglar, bilgisayar oyunlari, video paylagim
uygulamalari, internet gazetesi, televizyon ve sinema iiriinleri gibi internet ortamindaki cesitli
gorsel-isitsel medyay1 da icermektedir (Bilici, 2014, s. 6). Diinyada dijital kanallarin kullanim
durumu ile ilgili bilgiler sunan We Are Social’in 2018 raporuna gore 81 milyon niifuslu
tilkemizde; 54. 3 milyon internet, 51 milyon aktif sosyal medya ve 44 milyon aktif mobil sosyal
medya kullanicis1 bulunmaktadir. Rapora gore, Tiirklerin internette bir giinde ortalama 7 saat
kalmakta bunun 1 saat 22 dakikasini1 miizik dinleyerek, 2 saat 48 dakikasini sosyal medyada ve
2 saat 44 dakikasini televizyon basinda gegirmektedir (URL- 1). Yine Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) tarafindan yapilan Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasinda televizyonda
yayinlanan programlarin sikligina yer verilmistir. Buna gore % 76,7 ile yerli diziler birinci,
%74,5 ile haberler ikinci, %49,7 ile Tirk filmleri iigiincii ve %42,4 ile yarigma programlari
dordiincii sirada yer almaktadir. Ulkemizde toplumun biitiin kesimlerinin kolayca ulasabildigi
en 6nemli medya aracinin televizyon olmasi, televizyonda yayinlanan programlara talebi
arttirmakta, dolayisiyla televizyon programlar1 ¢ok genis bir izleyici kitlesine sahip olmaktadir.
Medyanin bu yaygin etkili yapist toplum-medya bagini kuvvetlendirmektedir. Bu bag toplum ve
medya arasinda bir etkilesime sebep olmaktadir. Yani medya toplumun kiiltiiriinii etkilemekte
ve degistirmektedir. Tiirk toplumu i¢in de medya hem iletisim agisindan hem de kiiltiirel

etkilesim agisindan ¢ok etkili bir aragtir.

Medyanin toplumu etkiledigi en oénemli kiiltiirel unsur dildir ve toplum tizerindeki bu
etkisini bire bir gdzlemlemek miimkiindiir. Bu durumu, RTUK, radyo ve televizyondaki
Tiirk¢enin kullanimu ile ilgili raporunda su sekilde aciklamaktadir:

SozIli yaym organlarinin dil konusundaki islevini gdz oniinde bulunduran kanun
koyucu, “3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yayinlari Hakkinda
Kanun™un 4. maddesinin t bendinde, radyo ve televizyon yaymlarimin Tirkgeyi
asiriliga kagmadan, ozellikleri ve kurallart bozulmadan konusma dili olarak
kullanmak; milli birlik ve biitiinliigiin temel unsurlarindan biri olarak cagdas egitim
ve bilim dili halinde gelismesini ve zenginlesmesini saglamak esasina uygun olarak

yapilmasini emretmistir (URL-3).

Buna ragmen belirli donemlerde siklikla izlenen dizilerdeki belirli karakterlerin
konusma bicimleri, tavirlari, iisluplart birgok insanda yerlesmektedir. Kurallarma uygun dil
kullanimlarinin yaninda yanlis kullanimlar da yayginlagmaktadir. Bu degisim kimi bireylerde
farkinda olmadan yerlesmekte; kimi bireylerde ise Ozenti ve hayranlik neticesinde

gerceklesmektedir. Yine yayin akisi i¢inde ¢ok sik tekrar eden ve s6z oyunlarini iginde
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barindiran reklamlar da bireylerin dilini etkilemekte reklam sloganlari toplum dilinde yer
edinmektedir. Genis izleyici-dinleyici kitlesine sahip olan haber programlari da toplum dilini;
kalip ifadeler, vurgu ve tonlama yoniinden etkilemektedir. Biitiin bu programlar televizyonda en
cok izlenen programlar olmasi hasebiyle toplum {izerinde etkisi fazlasiyla hissedilen

programlardir.

Ozellikle dil gelisimini devam ettirmekte olan cocuklar, giinliik hayatta siirekli etkilesim
halinde bulundugu medyadan etkilenmektedir. Bu noktada gocuklarin etkilesim kurdugu medya
araglarmin se¢imi dnem tasgimaktadir. Ozdemir-Erem (2016), gocuklarin medya ile etkilesimi

i¢in ailelere su uyarilarda bulunmaktadir:
1. Cocuklara televizyon ve diger medya araglari esliginde yemek yedirmeyin.

2. Cocuklarim medya araci kullanim aligkanliklarint diizenlerken ise 6z diizenleme ile

baglayin.

3. Cocuklar1 medya araclari ile bag basa birakmayin.

4. Medya araclarini denetleyin.

5. Cizgi filmlerin cocugunuzun yas seviyesine uygun olmayabilecegini unutmayin.

6. Cocuklariniza hem 6gretmen hem de ebeveyn olarak medya okuryazarlig1 egitimi

Verin.

Cocuklar, gelisigilizel bir sekilde medyaya maruz kalirsa, kendilerine uygun olmayan
icerikler, dil gelisimini olumsuz etkileyebilir. Kelimelerin yanlis telaffuz edilmesi, yanlis
anlamda kelime kullanilmasi, vurgu ve tonlama yanlislar1 bu olumsuz etkilerden bazilaridir.
Medya kanallarimin dogru se¢imi, ¢ocuklari olumlu yonde etkilemektedir. Bu gorev okula
baslamadan oOnceki siirecte ailelere, okul doneminde ise aileye ek olarak Ogretmene
diismektedir. Cocuklara yonelik hazirlanan kanallarin ya da ¢cocuk programlarinin igerikleri aile
ve veli tarafindan denetlenmeli ve igerigin ¢ocugun yasina uygun olup olmadigina karar
verilmelidir. Cocuk medya kanallarindan herhangi biri ile mesgulken miimkiin oldugu kadar
ona refakat edilmeli, gerekirse aciklamalar yapilmalidir. Béylece ¢ocugun dil gelisimi medya ile

desteklenmis olacaktir.
Yontem

Bu boéliimde arastirmanin modeli, ¢aligma grubu, veri toplama araci ve verilerin analizi

ile ilgili bilgilere yer verilmistir.
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Arastirmanin Modeli

Arastirmada nitel yaklasim benimsenmis olup 6zel ve ilging bir olgunun ya da durumun
kendine ait sartlar igerisinde incelenmesi olarak tanimlanan (S6nmez ve Alacapinar, 2011) 6zel

durum ¢alismas1 yontemi kullanilmstir.
Arastirmanin Cahisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu 2017 - 2018 egitim — Ogretim yili bahar doneminde
Trabzon Universitesi Fatih Egitim Fakiiltesi Tiirkge Ogretmenligi Programi 3. siifinda 6grenim
gormekte olan 8 6gretmen aday1 olusturmaktadir. Arastirmanin ¢aligma grubunun segilmesinde

kolay ulasilabilir 6rneklem kullanilmis, ¢caligmaya katilimda goniilliiliik esas alinmugtir.
Veri Toplama Araci

Caligmanin verileri arastirmacilar tarafindan gelistirilen yar1 yapilandirilmig goriisme
formu ile toplanmistir. Formda kisisel bilgilerin belirlenmesi amaciyla bir bolim ve 6gretmen
adaylarinin televizyonda kullanilan dil ile ilgili goriislerini belirlemeyi amaglayan 6 maddenin

bulundugu bir béliim bulunmaktadir.
Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda toplanan veriler iki arastirmaci tarafindan igerik analizi ile
¢oziimlenmistir. Igerik analizi, belirli kurallara dayali kodlamalarla bir metnin bazi
kelimelerinin daha kiiciik igerik kategorileriyle 6zetlendigi sistematik yinelenebilir bir teknik
olarak tanimlanir (Biiytikoztiirk vd., 2011). Bu kapsamda elde edilen veriler dizi / film, reklam,
haber ile spor programlarinda kullanilan dil olarak smiflandirilmis ve tablolar halinde

sunulmustur.
Bulgular

Bu boliimde 6gretmen adaylar ile yapilan miilakatlar neticesinde elde edilen bulgulara
yer verilmistir.

Tablo 1: Ogretmen Adaylarinin Televizyon Dizilerinde Kullanilan Dil ile Tlgili Goriisleri

Ogretmen Televizyon Dizilerinde Televizyon DiziIerinQe Televizyon _Dizilerinde Olumlu/
Adayr Kullanilan Dil ile ilgili Olumlu/ Olumsuz Dil Olumsuz Dil Kullanimin
Genel Diisiince Kullaniminin Nedenleri Etkileyen Faktorler
Argo kullanim
01 Olumsuz Kiiltiirel degerlere aykirilik Ekonomik kaygilar (Reyting)
Uygunsuz dil kullanimi
o2 Olumsuz Uygunsuz dil kullanimi Dizi tiirii

Sokak agzinimn kullanimi
Argo kullanim1
03 Olumsuz Jargon kullanimi -
Yabanc1 kelimelerin kullanim1
Argo kullanim1

04 Olumsuz Agizlarin yanlis kullanimi i
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Gergeklikten uzaklik
05 Olumsuz Uygunsuz dil kullanim1 Dizi tiirii
Kiiltiirel degerlere aykirilik
06 Olumsuz Yabanci kelimelerin kullanimi Dizi tiirii
07 Olumsuz Niteliksiz dil kullanim Dizilerin igerigi
08 Olumsuz Uygunsuz dil kullanim -

Tablo 1°de 6gretmen adaylarinin televizyon dizilerinde kullanilan dil ile ilgili goriisleri

sunulmustur.

Tablo 1’e gore 6gretmen adaylarinin tamami televizyon dizilerinde kullanilan dil ile

ilgili olumsuz goriise sahiptir.

Ogretmen adaylar1 televizyon dizilerinde kullanilan dil ile ilgili olumsuz goriislerinin

nedenlerini sunlara baglamistir:
1. Uygunsuz kullanim
2. Argo kullanimi
3. Kiiltiirel degerlere aykirilik
4. Yabanci kelimelerin kullanimi
5. Agizlarm yanlig kullanimi
6. Gergeklikten uzaklik
7. Jargon kullanim
8. Sokak agzinin kullanimi
9. Niteliksiz dil kullanimi

Ogretmen adaylar televizyon dizilerinde kullanilan dil ile ilgili olumsuz gériislerinin
nedenlerinden uygunsuz kullanimi 4, argo kullanimini 3, kiiltiirel degerlere aykiriligi 2, yabanct
kelimelerin kullanimimi 2, agizlarin yanlis kullanimimi 1, gergeklikten uzakligi 1, jargon

kullanimint 1, sokak agzinin kullanimini 1 ve niteliksiz dil kullanimini 1 defa belirtmislerdir.

Ogretmen adaylar, televizyon dizilerinde olumlu/ olumsuz dil kullanimini etkileyen
faktorleri su sekilde siralamistir:

1. Dizi tiirii

2. Dizilerin igerigi

3. Ekonomik kaygilar

Dizi tirGnii 3, dizi igerigini 1, ekonomik kaygilar1 1 Ogretmen adayi televizyon
dizilerinde olumlu/ olumsuz dil kullanimin1 etkileyen faktor olarak belirtirken 3 6gretmen adayi

bu konuda goriis bildirmemistir.
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Argo kullanimimi, kiiltiirel degerlere aykiriligr ve uygunsuz dil kullanimini televizyon
dizilerinde olumsuz dil kullanimina gerekge gosteren O1: “Televizyon dizilerinde izleme ve
ekonomik kaygilar nedeniyle kalite diismektedir. Kullanilan dil argolarla dolu, izleyici kitlesinin
deger yargilarini yansitmayacak seviyede seyretmektedir. Ornegin; Arka Sokaklar adl dizide
insanlarin birbirine karsi soylemleri, kullandiklar: dil, uygunsuz kelimelerle dolu.” seklinde
ifade etmistir. Argo kullamimina, jargon ve yabanci kelime kullammini da ekleyen O3 ise bu
gorligiinii sOyle ifade etmistir: “Dizilerde ozellikle argo kelimelerin yaygin bir sekilde
kullanilmast, diziye 6zgii jargon olusturulmasi, Tiirk¢e olmayan kelimelerin altimin ¢izile ¢izile
kullamilmast (okey, full yapmissin, ¢ok relax) gibi unsurlar Tiirkce icin ¢ok tehlikeli bir
durumdur.” Gergeklikten uzaklik, uygunsuz dil kullanimi, kiiltiirel degerlere aykirilik gibi
sebeplere deginen OS5 ise goriislerini: “Televizyon dizilerinde kullanilan dil, insanlari hayatin
realitesinden uzaklastiran, hayatin olabilitesinin disina tasan bir dil... Ozellikle siddet, mafya,
ask, genclik gibi kavramlar ile olusturulan dil fazla kurmaca ve fazla uydurma. Ornegin; bugiin
revagta olan bir dizide: ‘... Mahallesine polis giremez’ diye bir ciimle kurulmasi iizerinde
epeyce diigtiniilmesi gereken bir meseledir. Yahut genelde hep zengin is adamlarimin agk
hayatlarimin  anlatildigi, maddi hi¢chir zorlugu olmayan insanlarin iliskileri toplumda ne
kadarlik dilimi yansitir?” seklinde ifade etmistir.

Tablo 2: Ogretmen Adaylarinin Televizyon Reklamlarinda Kullanilan Dil ile ilgili Gériisleri

Televizyon Reklamlarinda

Televizyon Reklamlarinda Televizyon Reklamlarinda Olumlu/ Olumsuz Dil

Ogretmen

Adayr Kullaml?n"Dll ile ilgili Olumlu/ Olumsuz Dil ) Kullanimim Etkileyen
Genel Diisiince Kullaniminin Nedenleri N
Faktorler
8 Duru dil kullanim1 G e
01 Olumlu Uygun tonlama Ilgi ¢ekici olma gerekliligi
- Anlagilabilirlik o e
02 Olumlu Kurallara uygunluk Hedef kitlenin genisligi
03 Olumlu Kiiltiirel deger aktarimm Hedef kitleye uygunluk
Ekonomik kaygilar
04 Olumsuz Agizlarin yanlis kullanimi
05 Olumsuz S6z oyunlari Ekonomik kaygilar
- Dikkat ¢ekici dil kullanimi .
06 Olumlu ikna edici dil kullanmi Ekonomik kaygilar
07 Olumsuz Asr siislii dil kullanim Ekonomik kaygilar
08 Olumsuz - -

Ogretmen adaylarmin televizyon reklamlarinda kullanilan dil ile ilgili goriisleri Tablo
2’de sunulmugstur. Televizyon reklamlarinda kullanilan dil ile ilgili 4 6gretmen aday1 olumlu, 4

Ogretmen aday1 olumsuz goriis bildirmistir.

Olumlu goriis bildiren 6gretmen adaylari, televizyon reklamlarinda kullanilan dil ile
ilgili bu olumlu gorisleri asagidaki sebeplere baglamistir:

1. Anlagilabilirlik

2. Dikkat ¢ekici dil kullanimi

3. Duru dil kullanim
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4. Tkna edici dil kullanim1
5. Kurallara uygunluk
6. Kiiltiirel deger aktarimi

7. Uygun tonlama

Anlasilabilirlik, dikkat ¢ekici dil kullanimi, ikna edici dil kullanimi, duru dil kullanima,
ikna edici dil kullanimi, kurallara uygunluk, kiiltiirel deger aktarimi ve uygun tonlama &gretmen

adaylar tarafindan birer defa belirtilmistir.

Olumsuz goriis bildiren 6gretmen adaylarn ise, televizyon reklamlarinda kullanilan dil
ile ilgili bu olumsuz goriiglerini asagidaki sebeplere baglamistir:

1. Agizlari yanlig kullanimi

2. Asir sislii dil kullanimi

3. S6z oyunlar

Agizlarin yanlis kullanimi, asiri stislii dil kullanimi ve s6z oyunlar1 6gretmen adaylari

tarafindan birer defa belirtilmistir.

Televizyon reklamlarinda dil kullanimini etkileyen olumlu faktdrler 6gretmen adaylari
tarafindan soyle ifade edilmistir:

1. Ekonomik kaygilar

2. Hedef kitlenin genisligi

3. Hedef kitleye uygunluk

4. Tlgi gekici olma gerekliligi

Televizyon reklamlarinda dil kullanimini etkileyen olumlu faktorlerden ekonomik
kaygilar 6gretmen adaylari tarafindan 2 kez, hedef kitlenin genisligi, hedef kitleye uygunluk ve
ilgi ¢ekici olma gerekliligi birer kez belirtilmistir.

Televizyon reklamlarinda kullanilan dil ile ilgili olumlu gériis bildiren O1: “Televizyon
reklamlarinda kullamlan dil, diger programlara gore daha bagarili bir sekilde sunulmaktadir.
Ilgi cekici olmasimin istenmesi nedeniyle, uygun ses tonuna ve daha duru Tiirkce kullanimina
dikkat edildigi goze ¢arpan unsurlardandir. Ornegin, Ziraat Bankasi reklaminda Tuncel
Kurtiz’in dili etkili bir bi¢imde kullanmasi benim igin ilgi ¢ekici bir unsurdur.” seklinde goris
bildirerek reklamlardaki duru dil kullanimi ve uygun tonlamaya vurgu yapmustir. Televizyon
reklamlarinda kullanilan dil ile ilgili olumsuz gériis bildiren O5 reklamlardaki s6z oyunlarina
dikkat ¢ekerek sunlar1 soylemistir: “Siislenmis sozler ile insanlarin ilgisini ¢ekmeye ¢alisan, sz
cambazliklart ile isin ¢egitli yonlerini gizleyen bir dil. Sizlere bir banka reklami verilir fakat

faizi tizerinde pek durulmaz.”
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Tablo 3: Ogretmen Adaylarinin Televizyonda Yayinlanan Haber Programlarinda Kullanilan Dil ile ilgili

Goriisleri
Televizyonda Yayinlanan Televizyon Yayimnlanan Haber  Televizyon Yayimnlanan Haber
Ogretmen Haber Programlarinda Programlarinda Olumlu/ Programlarinda Olumiu/
Aday1 Kullanmlan Dil ile ilgili Genel Olumsuz Dil Kullaniminin Olumsuz Dil Kullanimim
Diisiince Nedenleri Etkileyen Faktorler
01 Olumsuz Abartil1 dil kullanimi -

Dilin kurallarina uygun

02 Olumlu Habercilerin egitimli olmast
kullanimu
03 Olumsuz Yabanci kelime kullanimi Ozenti
Dilin kurallarma uygun
- kullanimi e o
04 Olumlu Standart Tiirke kullanim Habercilerin egitimli olmasi
Anlagilr dil kullanimi
05 Olumsuz Ideolojik dil kullanim -
06 olumlu Dilin kurallarina uygun )
kullanim1
- Ideolojik dil kullanim
07 Olumsuz Abartili dil kullaninu i
o8 Olumlu Dilin kurallarma uygun )
kullanimi

Ogretmen adaylarinin televizyonda yaymnlanan haber programlarinda kullanilan dil ile
ilgili goriisleri Tablo 3’te sunulmustur. Televizyonda yayinlanan haber programlar ile ilgili

olumlu goriis bildiren 4, olumsuz goriis bildiren 4 6gretmen aday1 bulunmaktadir.

Televizyonda yayimlanan haber programlari ile ilgili olumlu goriis bildiren 4 6gretmen
aday1 bu diisiincelerini su sebeplere baglamistir:

1. Dilin kurallarina uygun kullanimi

2. Anlagilir dil kullanimi

3. Standart Tiirk¢e kullanimi

Televizyonda yayinlanan haber programlarinda kullanilan dilin kurallarina uygun
oldugunu diisiinen 4; anlasilir oldugunu diisiinen 1; standart Tiirk¢e oldugunu diisiinen 1

Ogretmen aday1 bulunmaktadir.

4 dgretmen adayi, televizyonda yayinlanan haber programlari ile ilgili olumsuz goriis
bildirerek bununla ilgili diislincelerini asagidaki sebeplere baglamistir:

1. Abartil1 dil kullanim

2. Ideolojik dil kullanimi

3. Yabanci kelime kullanim

Televizyonda yayinlanan haber programlarinda kullanilan dilin abartili ve ideolojik
oldugunu diigiinen 2’ser 6gretmen aday1 bulunurken haber programlarinda yabanci kelimelerin

kullanilmasindan dolay1 olumsuz goriis bildiren 1 6gretmen aday1 bulunmaktadir.
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Televizyonda yayinlanan haber programlari ile ilgili olumlu goriis bildiren 4 6gretmen
adaymin 2’si bu olumlu diisiincelerini habercilerin egitimli olmalarina baglamis, diger 2

Ogretmen aday1 bu konuda goriis bildirmemistir.

Bu konuda olumsuz goriis bildiren 4 Ogretmen adaymndan yalnizca biri haber
programlarinda kullanilan dilin olumsuz olmasini etkileyen faktorlerle ilgili goriis bildirmis ve

bu durumu 6zentiye baglamistir.

Televizyonda yayimlanan haber programlari ile ilgili olumlu goriis bildiren O4: “Haber
programlarimin, televizyonda dilin en giizel kullamildigr yer oldugunu diisiiniiyorum. Genel
olarak sunucular, daha ciddi ve kullandiklari kelimelere daha ¢ok dikkat ediyorlar. Kelimeler
giinliik dile daha yakin ama soylenisinde agiz farki olmamast dikkate deger.” diyerek haber
programlarinda standart Tirkc¢e kullanimina ve kurallarina uygun, anlasilir dil kullanimina
dikkat gekmisgtir.

Tablo 4: Ogretmen Adaylarinin Televizyonda Yayinlanan Spor Programlarinda Kullamilan Dil ile Tlgili
Gortlisleri

Televizyonda Yayinlanan Spor

Ogretmen e e Televizyonda Yayimnlanan Spor Programlarinda
Aday1 Programlarn(r;gzell(]l;lili:gz:: Diliile ilgili Olumlu/ Olumsuz Dil Kullaniminin Nedenleri

01 Olumsuz Argo kelime kullanimi

- Yabanc1 kelime kullanimi

02 Olumsuz Argo kelime kullanimi

03 Olumsuz Yabanci kelime kullanimi

04 Olumsuz Argo kelime kullanimi

- Argo kelime kullanimi

0s Olumsuz Siddete yonelik dil kullanimi

06 Olumlu Anlagilir dil kullanimi

07 Olumsuz Siddete yonelik dil kullanimu

08 Olumsuz Standart Tiirk¢e kullanmama

Tablo 4’te Ogretmen adaylarinin televizyonda yayimnlanan spor programlarinda
kullanilan dil ile ilgili goriislerine yer verilmistir. Televizyonda yayinlanan spor programlarinda

kullanilan dil ile ilgili 1 6gretmen aday1 olumlu, 7 6gretmen aday1 olumsuz goriis bildirmistir.

Olumlu goriis bildiren 6gretmen adayi, televizyonda yayinlanan spor programlarinda
kullanilan dil ile ilgili bu olumlu goriisiinii, spor programlarinda kullanilan anlagilir dil

kullanimina baglamstir.

Olumsuz goriis bildiren Ogretmen adaylar1 ise, televizyonda yayinlanan spor
programlarinda kullanilan dil ile ilgili bu olumsuz goriislerini asagidaki sebeplere baglamistir:

1. Argo kelime kullanim1

2. Yabanci kelime kullanimi

3. Siddete yonelik dil kullanimi

4. Standart Tiirk¢e kullanmama

TPEF
Uluslararas Tiirk¢e Edebiyat Kiiltiir Egitim Dergisi Sayi: 8/2 2019 s. 948-964, TURKIYE



958 Taha Y. CEVHER — Suat UNGAN — Elif KURT

Televizyonda yayinlanan spor programlarinda kullanilan dil ile ilgili bu olumsuz
goriiglerini argo kelime kullanimina baglayan 4; yabanci kelime kullanimina baglayan 2; siddete
yonelik dil kullanimina baglayan 2; standart Tiirk¢enin kullanilmamasina baglayan 1 6gretmen

aday1 bulunmaktadir.

Televizyonda yayimlanan spor programlarinda kullanilan dil ile ilgili olumsuz goriis
bildiren O4, bu olumsuzlugu argo kelime kullanimina baglayarak: “Spor programlarinda ¢okca
argo kelimeler kullaniliyor ve gelen konuklar bunu hi¢ 6nemsemiyor. Televizyonda degil de bir
kahvedeymis gibi konusmalar: rahatsiz edici.” seklinde bir yorum yapmustir. O2 ise, argo
kelime kullanimina, yabanci kelime kullanimimin da ekleyerek sunlari sdylemistir: “Spor
programlarinda ¢ogunlukla yabanci kelimeler kullanmilyyor (ofsayt, faul... gibi). Buna bagh
olarak da bu terimler dilimizde yer ediyor. Yabanci sozciikler gittikce artiyor. Bu agidan spor
programlarinin  dilimizi  bozdugunu  diisiiniiyorum. Ornegin, Gékmen Ozdenak’in  bazi
programlarda kiifiir ettigi goriilmiistiir.”

Tablo 5: Televizyonda Kullanilan Dilin Tiirkge Uzerine Etkilerine Yonelik Ogretmen Adaylarinin

Gortisleri

Ogretmen Televizyonun Dil Uzerindeki  Televizyon Dil Uzerindeki  Televizyon Dil Uzerindeki
Adayi Etkililik Durumu Etkisinin Yonii Etkilerinin Nedenleri
o1 Etkili Olumsuz Dilin titiz kullanilmamasi
02 Etkili Olumsuz Dilin titiz kullanilmamasi
03 Etkili Olumsuz Argo kullanimi
04 Etkili Olumsuz Dilin titiz kullanilmamasi
05 Etkili Olumsuz Argo kullanimi

Dilin titiz kullanilmamasi
06 Etkili Olumsuz Dilin titiz kullanilmamast
07 Etkili Olumsuz Yabanci kelime kullanimi
08 Etkili Olumsuz Yabanci kelime kullanimi

Televizyonda kullanilan dilin Tiirk¢e iizerine etkilerine yonelik 6gretmen adaylarinin

goriigleri Tablo 5’te sunulmustur.

Tablo 5’e gore arastirmaya katilan O0gretmen adaylarinin tamami televizyonun dil
iizerinde etkili oldugunu diisiinmektedir. Yine biitiin 6gretmen adaylart televizyonun dil

iizerinde olumsuz etkileri oldugu goriisiindedir.

Televizyonda kullanilan dilin Tiirkge tizerindeki olumsuz etkilerini 6gretmen adaylari
su nedenlere baglamistir:

1. Dilin titiz kullanilmamasi

2. Argo kullanimi

3. Yabanci kelime kullanimi

Bu kapsamda, Televizyonda kullanilan dilin Tiirk¢e {izerindeki olumsuz etkilerini dilin
titiz kullanilmamasina baglayan 5; argo kullanimina ve yabanci kelime kullanimina baglayan

2’ser 0gretmen aday1 bulunmaktadir.
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Televizyonda kullanilan dilin Tiirkge iizerindeki olumsuz etkileri oldugunu diisiinen O3,
bu disiincesini argo kullanimma baglamis ve sunlart soylemistir: “Dizilerde ve bir¢ok
programda gecen konusmalarda argoya ¢ok fazla yer verilmesi, Tiirk¢enin hemen her alanda
bozulmasina yol agmaktadir.” O8, ise yabanci kelime kullanimini vurgulayarak: “Televizyonun
etki alani ¢ok genis oldugu icin, halka ulasma giicii daha fazladir. Ozellikle gelisim
donemindeki gengler tarafindan televizyonda kullamilan dil benimsenirse yabanci kelimeler
Tiirkgeye yerlesirse Tiirkge kendi etkisini kaybeder.” seklinde goriislerini belirtmistir.

Tablo 6: Televizyonda Kullanilan Dilin Ortaokul Ogrencilerine Etkisi ile Tlgili Ogretmen Adaylarinin

Goriisleri
Ogretmen Televizyonda Kullamilan Televizyonda Kullamilan Televizyonda Kullamlan Dilin
Adavi Dilin Ortaokul Ogrencilerine  Dilin Ortaokul Ogrencilerine Ortaokul Ogrencilerine
¥ Etki Durumu Etkisinin Yonii Etkilerinin Nedenleri
8 - Dil gelisimini destekleme
o1 Etkili Olumlu Hayal diinyasin1 gelistirme
02 Etkili Olumsuz Argo kullanimu
03 Etkili Olumsuz Ozensiz dil kullanim
.. - Kelime dagarcigini gelistirme
04 Etkili Olumlu Temel dil becerilerini gelistirme
05 Etkili Olumsuz Hayal giiciinii olumsuz etkileme
06 Etkili Olumsuz Ozensiz dil kullanimi
Ozensiz dil kullanimi
07 Etkili Olumsuz Argo kullanimi
Hayal giiciinii olumsuz etkileme
08 Etkili Olumsuz Ozensiz dil kullantm

Tablo 6’da televizyonda kullanilan dilin ortaokul 6grencilerine etkisi ile ilgili 6gretmen

adaylarinin gorisleri bulunmaktadir.

Tablo 6’ya gore aragtirmaya katilan Ogretmen adaylarinin tamami televizyonda
kullanilan dilin ortaokul 6grencileri lizerinde etkili oldugunu diisiinmektedir. 2 6gretmen aday1
televizyonda kullanilan dilin ortaokul 6grencilerine etkisinin olumlu, diger 6 6gretmen adayi ise

bu etkinin olumsuz oldugu goriisiindedir.

Televizyonda kullanilan dilin ortaokul &grencileri iizerinde etkisinin olumlu oldugunu
diisiinen 2 6gretmen aday1 bu etkinin nedenlerini s0yle siralamustir:

1. Dil gelisimini destekleme

2. Hayal diinyasini gelistirme

3. Kelime dagarcigim gelistirme

4. Temel dil becerilerini gelistirme

Televizyonda kullanilan dilin ortaokul 6grencileri {izerinde etkisinin olumlu nedeni
olarak Ogretmen adaylari, dil gelisimini destekleme, hayal diinyasin1 gelistirme, kelime

dagarcigim gelistirme ve temel dil becerilerini gelistirmeyi birer kez ifade etmistir.

Olumsuz goriis bildiren 6gretmen adaylar ise, televizyonda dilin ortaokul grencileri

iizerinde etkisi ile ilgili bu olumsuz goriislerini asagidaki sebeplere baglamistir:
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5. Ozensiz dil kullanim1
6. Argo kullanim

7. Hayal giiclinli olumsuz etkileme

Televizyonda kullanilan dilin ortaokul 6grencileri iizerinde etkisinin olumsuz nedeni
olarak 6gretmen adaylari, 6zensiz dil kullanimini 4, argo kullanimini 2, hayal giiciinii olumsuz

etkilemeyi 2 kez ifade etmistir.

Televizyonda kullanilan dilin ortaokul &grencileri {izerindeki olumsuz etkiyi argo
kullanimina baglayan O2 sunlar1 ifade etmistir: “Zihinsel gelisimlerinin fazla oldugu ortaokul
caginda ¢ocuklar ¢ogu vaktini televizyon karsisinda gegiriyor. Bunun sonucunda kullanmilan dili
benimsiyorlar. Argo séylemlere 6zenip kullaniyorlar. Bunu da ilerleyen donemlerde diizeltmek
bir hayli zor oluyor. Ornegin, Recep Ivedik adli film ¢cocuklar: ve gengleri dil olarak, davranis
olarak olumsuz etkilemektedir.” O3 ise televizyondaki 6zensiz dile dikkat gekerek sunlari
soylemistir: “Ozellikle geng bir izleyici kitlesine sahip olan dizilerde kullanmilan dil, Tiirkcenin
yanlis gosterilmesine yol aciyor. Ozensiz yaklagimlar her giin artiyor. Ozellikle bir yaz dénemi

dizisi olan Kiraz Mevsimi ¢ocuklar tizerinde olumsuz bir etki gostermistir.”
Tartisma ve Sonuc¢

Ogretmen adaylarinin tamami televizyon dizilerinde kullanilan dil ile ilgili olumsuz
goriise sahiptir. Ogretmen adaylar1 televizyon dizilerinde kullanilan dil ile ilgili olumsuz
goriiglerinin nedenleri uygunsuz dil kullanimi, argo kullanimi, kiiltiirel degerlere aykirilik,
yabanci kelimelerin kullanimi, agizlarin yanhs kullanimi, gerceklikten uzaklik, jargon
kullanimi, sokak agzinin kullanimi ve niteliksiz dil kullanimi olarak ifade etmistir. Ogretmen
adaylari, televizyon dizilerinde olumlu/ olumsuz dil kullanimini etkileyen faktorleri ise dizi
tiiri, dizilerin igerigi, ekonomik kaygilar seklinde siralamistir. Benzer olarak “Medya Ve Dil
Oyunlari: Giindelik Dil Pratiklerinde Televizyon Dizilerinin Etkisi” adli caligmasinda Kdse
(2012) de medyanin, diziler araciligiyla olusturdugu jargonun, so6z kaliplarmin ve
adlandirmalarin insanlarin giindelik dil aligkanliklarinin bir parcasi héline geldigi bu acidan bir
sosyal paylasim saglandigi sonucuna ulagsmustir. Yine, Ayduttu (2011), televizyon kanallarinda
yayinlanan bazi dizilerde Bati dillerinden sozciik ve soz kaliplarini kullanilmasinin yaninda,
uzun yillardan beri bozulmadan gilinlimiize kadar gelmis atasdzlerinin, deyimlerin ve s6z
kaliplariin bozularak ekranlara tasindigini1 ve bu hatali kullanimlarin basta ¢ocuklar ve gengler
olmak fizere izleyicilerin taklit etmelerine ve giinlilk konugmalarda kullanmalarina neden

oldugunu ifade etmektedir.
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Televizyon reklamlarinda kullanilan dil ile ilgili 6gretmen adaylarinin yarist olumlu,
yarist olumsuz goriis bildirmistir. Olumlu goriis bildiren 6gretmen adaylari, televizyon
reklamlarinda kullanilan dil ile ilgili bu olumlu goriisleri anlasilabilirlik, dikkat ¢ekici dil
kullanimi, duru dil kullanimi, ikna edici dil kullanimi, kurallara uygunluk, kiiltiirel deger
aktarimi, uygun tonlama sebeplerine baglamistir. Olumsuz goriis bildiren 6gretmen adaylar ise,
televizyon reklamlarinda kullanilan dil ile ilgili bu olumsuz goriislerini agizlarin yanlis
kullanimi, agirt sislii dil kullanimi, s6z oyunlart sebeplerine baglamigtir. Televizyon
reklamlarinda dil kullanimini etkileyen olumlu faktdrler 6gretmen adaylari ekonomik kaygilar,
hedef kitlenin genisligi, hedef kitleye uygunluk, ilgi cekici olma gerekliligi seklinde
stralanmistir. Karaca, Peyman ve Giiney (2007), “Ebeveynlerin Televizyon Reklam Igeriklerinin
Cocuklar Uzerindeki Etkilerini Etik Acidan Algilamalarina Yénelik Bir Arastirma” adl
calismalarinda ebeveynlerin reklam igeriklerinin ¢ocuklarin algilama siirecini, psikolojik
gelisim siirecini olumsuz etkiledigini ve dilde bozulmalara neden oldugu goriisiinde oldugu

sonucuna ulagmigtir.

Televizyonda yayinlanan haber programlari ile ilgili 6gretmen adaylarin yarisi
olumlu, yarist olumsuz goriis bildirmistir. Televizyonda yayimlanan haber programlar ile ilgili
olumlu goriis bildiren adaylar1 bu goriislerini, dilin kurallarina uygun kullanimi, anlagilir dil
kullanim1 ve standart Tiirk¢e kullanimina baglamistir. Televizyonda yayinlanan haber
programlari ile ilgili olumsuz goriis bildiren 6gretmen adaylar1 bununla ilgili diisiincelerini
abartili  dil kullanimi, ideolojik dil kullanimi, yabanci kelime kullanimi sebeplerine
baglamiglardir. Benzer olarak Yildiz-Ekin (2005), giiniimiizde farkli dillerin ve lehgelerin yansiz

olmasi gereken haber metinlerinde de kendini gdsterdigini ifade eder.

Televizyonda yayimlanan spor programlarinda kullanilan dil ile ilgili 6gretmen
adaylarinin biri diginda tamami olumsuz goriis bildirmistir. Olumlu goriis bildiren 6gretmen
aday1, televizyonda yayinlanan spor programlarinda kullanilan dil ile ilgili bu olumlu goriistinii,
spor programlarinda kullanilan anlasilir dil kullanimina baglamistir. Olumsuz goriis bildiren
Ogretmen adaylar ise, televizyonda yayinlanan spor programlarinda kullanilan dil ile ilgili bu
olumsuz goriislerini argo kelime kullanimu, yabanci kelime kullanimi, siddete yonelik dil
kullanimi, standart Tiirk¢e kullanmama sebeplerine baglamistir. Bu sonuglarin aksine Kazaz
(2007), televizyon spor haberlerinin aktariminda argo kavramlari hi¢ karsilasilmayan bir sdzciik

grubu olarak nitelendirmistir.

Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin tamami televizyonun dil {izerinde etkili
oldugunu diistinmektedir. Yine biitiin 6gretmen adaylar1 televizyonun dil {izerinde olumsuz

etkileri oldugu goriisiindedir. Ogretmen adaylar1 televizyonda kullanilan dilin Tiirkge {izerindeki
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olumsuz etkilerini dilin titiz kullanilmamasi, argo kullanimi1 ve yabanci kelime kullanimina
baglamistir. Benzer olarak, Karahisar (2013), kitle iletisim araclarinda yabanci dil kullaniminin

yaygin oldugunu ve Tiirkcenin “dijitallestigini” ifade etmistir.

Arastirmaya katilan Ogretmen adaylarinin ¢ogunlugu televizyonda kullanilan dilin
ortaokul o6grencilerine etkisinin olumsuz oldugu goriisiindedir. Olumsuz goriis bildiren bu
Ogretmen adaylari, televizyonda dilin ortaokul 6grencileri lizerinde etkisi ile ilgili bu olumsuz
goriislerini 6zensiz dil kullanimi, argo kullanimi ve hayal giiciinii olumsuz etkileme sebeplerine
baglamistir. Televizyonda kullanilan dilin ortaokul Ogrencileri lizerinde etkisinin olumlu
oldugunu diistinen 6gretmen adaylari ise bu etkinin nedenlerini dil gelisimini destekleme, hayal
diinyasim gelistirme, kelime dagarcigini gelistirme ve temel dil becerilerini gelistirme
sebeplerine baglamistir. Giilliioglu (2012), televizyonun ¢ocuklar ve gengler tizerindeki etkisine
dikkat c¢ekerek, genelde halkin 6zelde ise g¢ocuklar ve genglerin bilinglendirilmesi gerektigini
diisiinmektedir. RTUK, radyo ve televizyondaki Tiirkgenin kullanimu ile ilgili raporunda (URL-
3) siirekli olarak hayatimizin iginde bulunmalar hasebiyle radyo ve televizyonlarin, dilde iyi ya

da kotii aliskanliklar olusturmada, okuldan daha 6nemli rol oynadiklarini ileri stirmiistir.

Biitiin bu sonuglardan hareketle ogrencilerin etkilesim halinde bulundugu medya
kanallarinin aileler ve Ogretmenler tarafindan denetlenmesi, televizyon programlarinda
kullanilan dile 6zen gosterilmesi, son olarak 6grencilerin medyadaki program segimleri ile ilgili
bilinglendirilmesi gibi dnerilerde bulunulabilir.
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Extended Abstract

Technology has today become an inseparable part of society in social, cultural and educational
fields. Technological media are used in every domain of social life; innovations are steadily increasing
thanks to technological developments. At this point, the media play an important role in shaping society.
Students intertwined with the media are influenced by contents in the media. The Turkish course
curriculum (2018), involves the objective of improving the skills of accessing, editing, questioning and
using information in multiple media sources. The language used in the media, in particular, influences the
language use of the society and students. Students use expressions used in the media, linguistic elements
used in commercials and so on.

Television, one form of visual media, also has an effect on these and similar situations due to its
easy accessibility for all segments of society; thus, the language used in the visual media has an effect on
the language of society. Against this background, the purpose of this study is to identify and analyze pre-
service Turkish teachers’ views on the language used in television.

The study adopted a qualitative approach and used a case study design. The sample consisted of
8 pre-service teachers attending the third grade of the Turkish Language Teaching Program at the Fatih
Faculty of Education, Trabzon University in the spring term of the 2017-2018 academic year. The sample
was selected using convenience sampling on the basis of voluntary participation. The data were collected
using a semi-structured interview form developed by the researchers. The form involves a section to
identify personal data and another 6-item section to identify pre-service teachers’ views on the language
used in televison. The data were analyzed by the researchers using content analysis. The data were then
categorized as the language used in TV series/movies, commercials, news programs, and sports shows;
pre-service teachers’ views on the effect of the media on Turkish were identified. Additionally, results
were obtained on how secondary school students are affected by the language used in the media.
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All respondent pre-service teachers had negative views on the language used in TV series. The
reasons for expressing negative views stem from improper use of language, use of slang, violation of
cultural values, use of foreign words, misuse of accents, distance from reality, use of jargon, use of
colloquialism, and the use of unqualified language. For the respondents, the factors affecting the use of
positive/negative language in TV series include the genre of series, the content of series, and economic
concerns.

Half of the respondents expressed negative views on the language used in TV commercials,
while the other half had positive views. For those expressing positive views, the reasons stem from
understandability, use of catchy language, use of clear language, use of persuasive language, compliance
with rules, transfer of cultural values, and appropriate intonation. For those expressing negative views, the
reasons stem from misuse of accents, overuse of rhetorical language, and wordplays. For the respondents,
the positive factors affecting the use of language in TV commercials include economic concerns, the wide
range of target audience, relevance to the target audience, and the need to be interesting.

Similarly, half of the respondents expressed negative views on the language used in news
programs, while the other half had positive views. For those expressing positive views, the reasons stem
from the proper use of language, use of plain language, and the use of standard Turkish language. For
those expressing negative views, the reasons stem from the use of hyperbolic language, use of ideological
language, and use of foreign words.

All respondents except one had negative views on the language used in sports shows. For the
pre-service teacher expressing a positive view, it is associated with the use of plain language. The reasons
for expressing negative views stem from the use of slang words, the use of foreign words, the use of
violent language, and the use of non-standard Turkish.

All respondent pre-service teachers think that TV has an effect on language use. They also hold
the view that TV has negative effects on language. The pre-service teachers associated the negative
effects of the language used on TV on the Turkish language with the improper use of language, and use of
slang and foreign words.

The majority of pre-service teachers believe that the language used on television has a negative
effect on middle school students. For the pre-service teachers expressing negative views on the effect of
language on TV, the negative effects of the language on TV on middle school students are associated with
the use of sloppy language, use of slang, and negative impact on imagination. For those stating that the
language used on TV has a positive effect on middle school students, the reasons of this positive effect
are associated with supporting language development, promoting imagination, developing vocabulary,
and improving basic language skills.

In line with these results, the study offers the following suggestions: TV channels that students
watch should be supervised by parents and teachers. Attention should be paid to the language used in TV
shows. Students’ awareness of choosing TV shows should be raised.
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